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█ 报告简介
近几年来，我国的钢铁电商数量越来越多，以“钢厂、钢贸、物流、第三方资本及资讯”等为主体背景的平台多达上千家，宣称是做电商的也不少于200家。最近三年来，我国的钢铁电商一跃成为国内发展最快的行业电商领头羊。

钢铁电商在国内正广受认可。2014年全国钢铁电商平台线上钢材交易量占总交易量的10%左右，2014年全国钢材交易量约为7.5亿吨，按10%折算相当于7500万吨钢材，也就是8000万吨粗钢的量。2015年钢铁行业出现全行业亏损。重点统计钢铁企业实现销售收入28890亿元。2016年1-5月，全国粗钢产量32995万吨，同比下降1.4%，降幅同比收窄0.2个百分点；钢材产量45854万吨，增长1%，增速同比回落1.2个百分点。

钢铁电商的出现可有效消除钢铁流通过程中的信息不对称环节，实现扁平化和去中间化，减少贸易、物流环节，压缩了每吨钢的存货周转天数，降低单吨钢财务成本，真正让利于钢厂和终端用户。未来，钢铁电商平台在定位方面将逐步由大转向专业化集中运营，其中，金融服务和物流服务将日趋专业化，并与其他平台建立高效、可靠的钢铁全生态产业。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国钢铁电商行业深度剖析研究与投资分析咨询预测报告》共九章。首先介绍了钢铁电商的概念和发展优势，接着分析了中国钢铁电商行业的发展环境，并对中国钢铁行业及钢铁电商行业的发展情况；然后，报告具体剖析了钢铁电商的商业模式；随后，报告分析了钢铁物流行业发展情况，并对钢铁电商重点平台进行了详细的分析；最后，报告分析了中国钢铁电商行业的投资情况，并对行业未来发展前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、商务部、科技部、中国钢铁工业协会、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对钢铁电商行业有个系统深入的了解、或者想投资钢铁电商相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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