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█ 报告简介
B2B（Business To Business）是企业对企业之间的营销关系。它将企业内部网，通过B2B网站与客户紧密结合起来，通过网络的快速反应，为客户提供更好的服务，从而促进企业的业务发展。

2013年，我国B2B市场交易规模为7.43万亿元，与2012年相比环比增长18.88%。2013年B2B电子商务服务商营收规模为213亿元，相较于2012年的167亿元增长了46亿元，环比增长27.5%。从2009年至2013年的整体营收规模来看，我国B2B电子商务服务商营收规模增长速度保持稳定，维持在每年30亿元左右的增长水平。

2014年，中国B2B电子商务行业迎来了快速发展阶段。各大主流B2B平台纷纷加快对在线交易、互联网金融等未来行业发展趋势的深耕。2014年，国内B2B电商行业掀起了IPO与投资热潮，各种新模式及垂直行业均受到青睐，在B2B行业中仍有很多垂直的细分领域有深挖机会。

B2B电子商务行业面临良好的发展环境。在2015年3月5日举行的两会中，李克强总理在政府工作报告中提到，制定“互联网+”行动计划，推动移动互联网、云计算、大数据、物联网等与现代制造业结合，促进电子商务、工业互联网和互联网金融健康发展。2015年5月，国务院印发《关于大力发展电子商务加快培育经济新动力的意见》。《意见》提出，到2020年，统一开放、竞争有序、诚信守法、安全可靠的电子商务大市场基本建成。电子商务与其他产业深度融合，成为促进创业、稳定就业、改善民生服务的重要平台，对工业化、信息化、城镇化、农业现代化同步发展起到关键性作用。

由于很好地融合了新技术与传统行业，无论是从发展新型产业还是扩大内需的角度来讲，电子商务的前景都非常看好。未来，在B2B在线交易、供应链金融、B2B物流等领域仍存在较大的发展与投资机会。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国B2B电子商务市场深度分析及发展趋势研究咨询预测报告》共八章。首先介绍了B2B电子商务的定义、模式、发展阶段等，接着深入分析了B2B电子商务面临的发展环境及行业总体运行情况。随后，报告对B2B电子商务平台、B2B行业关键因素、B2B电子商务应用领域及主要B2B电子商务企业经营状况做出细致透析。最后，报告对中国B2B电子商务市场的发展前景及趋势进行科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对B2B电子商务有个系统的了解、或者想投资B2B电子商务相关行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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