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█ 报告简介
近年来，中国报刊业发展十分迅速。多项指标增势强劲，报纸出版能力不断提高，世界报业大国的地位得到进一步巩固，中国出版的各类报刊已基本上满足社会各层次的需求。都市报已成报刊业中的主力媒体，是最活跃最有影响力的媒体。另外，随着专业化越来越强，面向“三农”等的专业报，这些年有了很大发展。

2014年全国出版、印刷和发行服务实现营业收入19967.1亿元，同比增长9.4%；利润总额1563.7亿元，同比增长8.6%。其中，数字出版、网络动漫、移动出版、互联网期刊与电子书等保持了高速增长，成为行业新的增长引擎。传统的报刊业发展前景却不容乐观，2014年，全国46家报刊传媒集团主营业务收入和利润总额分别降低1.0%与16.0%。

2014年，报业区域整合动作频频，先有上海两大报业集团合为上海报业集团，后有《潇湘晨报》划归湖南日报报业集团。天津、广东、浙江、青岛等地的相关举措也正在制定当中。

2014年是媒体融合发展的里程碑之年。经历了多年新媒体冲击的阵痛，报业在这一年开始与微博、微信等新媒体深度融合，并且迎来中央前所未有的政策扶持。2014年4月，国家新闻出版广电总局和财政部联合发布《关于推动新闻出版业数字化转型升级的指导意见》，提出通过三年时间，支持一批新闻出版企业、实施一批转型升级项目，带动和加快新闻出版业整体转型升级步伐。8月18日，中央全面深化改革领导小组第四次会议审议通过了《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的指导意见》，推动传统媒体和新兴媒体在内容、渠道、平台、经营、管理等方面的深度融合。

我国国民经济和社会事业快速发展，文化消费快速增长，为报刊业发展提供了巨大的发展空间。从整个报刊发展趋向看，细分性深度化的报道评论是纸质报刊区别于其他媒介和赢取“资深”读者的核心竞争力；从单个报刊来看，发挥自身比较优势，最大限度地利用优势资源，从而创新性地解放出最大的新闻出版生产力，已是经营性新闻机构作为新闻信息市场供给者角色的最好选择。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国报刊业运行现状分析与市场发展态势研究报告》共十六章。首先介绍了国内外报刊业的发展概况，接着分析了国内报纸行业和期刊行业的发展，包括行业的总体状况及细分市场状况。随后，报告对报刊业重点区域的发展情况做了分析，接着阐述了报刊业的进出口状况、广告市场运行状况、竞争状况、重点企业运营状况。最后，报告对报刊业的投资前景及未来趋势进行分析和预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、文化部、新闻出版总署、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对报刊业有个系统深入的了解、或者想投资报刊制作发行，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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