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█ 报告简介
中国汽车流通经历了由国家计划分配、统购包销——生产产品留成、扩大自销比例——全部自销，专项需要实行国家订货等过程。由改革初期汽车生产厂家、各级传统的物资企业、国务院有关部门的物资机构和民营企业无序销售汽车，走向以汽车品牌为主的代理销售和四位一体的服务方式。

“十二五”期间，我国汽车流通体系建设得到较快发展，流通网络日益完善，新型流通模式不断涌现，流通现代化步伐加快，营销服务能力显著增强，总体规模快速增长，形成了经营主体多元化、经营模式多样化、多渠道并存的汽车流通良好发展格局。

2014年全国汽车产销分别为2372万辆和2349万辆，同比增长7.3%和6.9%。2015年我国汽车产销分别完成2450.33万辆、2459.76万辆，再创新高，比2014年分别增长3.3%、4.7%，总体呈现平稳增长态势，产销增速比2014年分别下降4个百分点、2.2个百分点。2016年1-5月，汽车产销1084.35万辆和1075.52万辆，同比增长5.75%和6.96%，增幅分别比2015年同期提升2.57%和4.85%。

未来，我国将加快汽车流通体系建设，改善市场环境、提高用户满意度、扩大汽车消费、促进我国汽车市场可持续发展。未来我国汽车流通行业前景看好。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国汽车流通行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》共十三章。首先介绍了流通和汽车流通的相关概念，接着分析了国际国内汽车流通行业的发展状况，然后具体介绍了汽车流通领域的汽车销售、二手车交易、汽车租赁、汽车装饰美容、汽车零配件等。随后，报告对汽车流通行业做了区域市场和重点企业财务状况做了细致分析，最后重点分析了汽车流通行业的投资状况，并对其发展前景及趋势进行了科学预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国汽车流通协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对汽车流通业有个系统深入的了解、或者想投资汽车流通行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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