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█ 报告简介
对公共安全教育涵义的理解亦有广义与狭义之分。广义的公共安全教育(即大安全观教育)是指以唤醒群体的维护自身安全和传播社会安全知识的意识、提高维护自身安全和社会安全的技能、培养自觉维护国家和社会安全的责任感为目的所开展的教育。狭义的公共安全教育(即小安全观教育)主要指以唤醒群体的维护自身安全的意识、提高维护自身安全的技能为目的所开展的教育。两者之间的关系：从目标上看，大安全观教育旨在实现群体自身安全与社会安全的有机统一，由小安全观教育基于个体层面的目标上升到了基于社会层面的目标；从内容上看，大安全观教育包含了小安全观教育，是在小安全观有关自身安全教育内容基础上进一步向社会安全教育内容的拓展。

中国产业信息研究网发布的《2016-2020年中国公共安全教育行业市场深度调查研究及发展前景预测报告》数据显示，2014年中国公共安全教育行业规模为346.5亿元，2015年行业规模达到了366亿元。教育行业尤其是公共安全教育行业需求的地区差异主要跟地区的经济水平和居民经济生活水平相关，在经济先进的地区，民众、企业和政府对公共安全教育的需求会高于经济相对落后的地区的需求。

近十几年来，我国的公共安全教育在政府的重视及努力下已经取得了一些成果。部分高校如南京大学、中山大学都已经开设了防灾减灾的选修课程，清华大学已经开设了《灾害及其对策》选修课。而且，清华大学还专门成立了灾害教育研究中心。很多地方政府为了开展公共安全教育，建立了各地形式的公共安全教育基地，一些部门依靠网络平台建立公共安全教育网站等。虽然我国在公共安全教育领域较以前有所进步，但是但是雪灾及汶川地震中体现出的问题，说明我国公共安全教育还有很长的路要走。

安全生产培训将成为公共安全教育中发展较快的一部分。随着安全生产生活的要求越来越严格，加上社会各界对安全教育的重视，增加了安全教育产品的需求，促进了公共安全教育行业的发展。

长期以来我国的公共安全教育一直兼由有关管理部门负责，市场化程度非常低，导致了在很多地区的公共安全教育投入较少和而且质量较低，达不到现代社会的要求，直到近几年的政策上的放开，鼓励民资进入该行业，为公共安全教育的有效供给提供市场力量。总体来说当前及未来几年的市场情况是由有效供给不足慢慢转向供求的平衡方向。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、教育部、中国安全生产培训教育协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个公共安全教育行业的市场走向和发展趋势！
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