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█ 报告简介
近年来随着我国经济的快速发展和基础设施投资的不断增加，汽车、交通运输、工程机械等行业得以持续稳定发展。目前我国已能够生产子午胎与斜交胎两大结构的乘用车乘用车轮胎基本覆盖各规格系列产品。乘用车轮胎产业链上在国内均已形成规模效应，乘用车轮胎产业配套体系逐步完善，加之中国相对低廉的劳动成本和广阔的市场空间，世界著名乘用车轮胎企业正将业务重心向中国转移。

目前，世界轮胎行业第一、二梯队公司销售收入以增长为主，而第三、四梯队则下降为多。轮胎投资在北美、东南亚较热，其他地区有明显放缓迹象。在乘用车和轻型卡车方面，2015年，乘用车市场拥有超过40%的收益，成为主导产业。同时，电动汽车市场规模扩大，也增加了市场收益。2015年，我国乘用车轮胎行业市场规模达到860亿元，我国大多轮胎企业属于世界轮胎第三梯队，其轮胎产量、销售收入几乎清一色下降，印度大多轮胎企业销售收入也下降。

数据显示，2016年1-4月，中国橡胶工业协会轮胎分会41家重点会员企业，综合外胎产量11844.73万条，同比增加5.08%。其中，子午胎产量10840.84万条，同比增加6.47%;全钢子午胎产量2620.39万条，同比增加3.10%;子午化率91.52%。单从轮胎产量来看，企业运行情况似乎还不错，但接下来的销售收入就让人大跌眼镜。在产量保持较大幅度增长的同时，这些企业完成现价轮胎产值为517.22亿元，同比下降5.43%;实现轮胎销售收入471.96亿元，同比下降5.31%。产量增加，收入却在下降，这意味着轮胎企业的产品单价仍在走下坡路。

我国轮胎行业企业众多，根据国家统计局统计，目前规模以上轮胎企业有600多家，主要分布在山东、江苏、浙江和上海等地区，其中山东省拥有逾300家。国内轮胎行业销售额排名前10位的企业市场占有率约30%，大多数厂商规模普遍偏小、技术水平低、研发能力弱，产业集中度偏低，国内轮胎行业尤其是中低端产品整体处于充分竞争状态。跨国大型轮胎企业凭先进的技术，在国内轿车、轻型载重子午线轮胎市场中占据了绝对优势。外资企业占有约70%的轿车轮胎市场份额，本土企业仅分得约30%，而且主要集中在替换市场，在配套市场占有率很低。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国橡胶工业协会轮胎分会、中国汽车工业协会、中国天然橡胶协会、中国橡胶工业协会、中国汽车流通协会、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对国际、国内的环境状况、乘用车轮胎产业的市场发展状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并对乘用车轮胎产业的发展趋势和热门方向进行了细致和审慎的预测论证。报告还对乘用车轮胎产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极具参考价值的专业性报告！
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