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█ 报告简介
随着人民生活水平的不断提高，消费能力的增长空间非常巨大。消费升级和需求增大的长期利好因素的存在，是消费品生产企业发展的巨大动力，酿酒企业将保持高速增长的势头。与其说贵州茅台是一面旗帜，还不如说它只是酿酒企业高速增长的一个缩影。我们从近期的市场走势中发现，在基金重仓股中，贵州茅台非但没有下跌，而且股价直逼历史新高，其他酒类的上升势头不错，基金增仓的态势比较明显。 

据了解，当时白酒职业出售途径首要是以团购、餐饮、商超等传统出售形式为主，其间团购途径在近十年中一直是高端白酒的首要出售途径。以茅台酒为例，白酒教授铁犁供给数据称，茅台作为国内高端酒的代表，其70%-80%的产值用于团购及有些企事业单位供给等，只要20%-30%的供给量才经过专卖店等途径抵达一般消耗商场。

中国名酒商品批发价格指数的出台，一是有利于酒类企业掌握商品批发流通环节价格走势，合理制定生产计划，正确进行定价和市场定位，增强企业竞争力；二是有利于批发贸易企业择优选择经营品种，准确把握进货时机，合理保持库存，提高资金的使用率；三是有利于为白酒产业的发展提供准确的“晴雨表”，规范全国白酒产业有序发展,有效地吸引全国酒类相关行业关注，优化行业产业链，形成良性竞争，促进中国白酒产业健康有序发展；四是有利于行业主管部门及时了解酒类商品批发贸易动态，准确掌握行业市场运行状况，科学制定相关行业政策和发展规划提供依据；同时，将对我国白酒生产消费及资本市场变动指引起到重要作用。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家发改委、国家工商行政管理总局、国家商务部、国家统计局、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网等公布和提供的大量资料，对我国白酒零售行业发展现状、行业趋势，发展前景等进行了分析，并深入研究了白酒零售行业优势企业的发展、经营状况。本报告是白酒零售企业及相关企业和单位、计划投资于白酒零售行业的企业等准确了解目前中国白酒零售行业市场发展动态，把握白酒零售行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品！
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