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█ 报告简介
随着老龄化社会的到来与亚健康现象的日渐普遍，人们对健康养生的需求成为养生保健市场的主流趋势和关注热点。保健旅游产业将养生保健资源与旅游活动融为一体，全方位地满足了人们的身心健康需求，已经成为一种新兴的旅游业态。

如今很多国家都着眼于行业潮流，开发本土优质资源，使国际保健旅游业百花齐放，已具备了一定的规模，如日本温泉养生、韩国美容养生、泰国荷尔蒙养生、法国庄园养生、美国养老养生、阿尔卑斯高山养生等。同时也形成了各具特色的养生旅游开发模式，因此养生旅游市场前景十分广阔。相关企业如何利用这一机遇，打造属于自己的特色品牌，在众多极具竞争力的模式中占据一席之地，值得我们深思。

全球保健旅游人数已经上升到每年数百万以上。2000年世界保健旅游业的总产值不足百亿美元，而2014年该收入超过5000亿美元，预计2017年全球保健旅游的收入将达到6785亿美元，占世界旅游总收入的16%。其发展势头十分惊人。保健旅游已成长为全球增长最快的一个新产业。

中国各地在保健旅游发展上普遍缺乏特色，忽略了养生保健与人脉、地脉、文脉的有机联系，或是缺乏当地养生资源与现代养生理念的有机结合。中国旅游资源丰富，结合国外的养生保健度假发展经验，国内养生保健度假旅游应该在自然观光的基础上，进行观光、休闲、度假、养生综合开发。总体看来，中国旅游保健的市场还大有潜力。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家旅游局、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个保健旅游行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据保健旅游行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国保健旅游行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国保健旅游行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对保健旅游行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是保健旅游企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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