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█ 报告简介
科技馆是提高公众科学素养的重要基础设施，是为公众提供科普服务的重要平台。我国近年来经历了一次科技馆建设的高潮，新建、改造了一大批科技馆。截至2013年底，全国共有建筑面积在500平方米以上的科技馆361个。全部科技馆建筑面积合计236万平方米，展厅面积合计103万平方米，全国平均每万人拥有科技馆建筑面积18.15平方米。在全国361个科技馆中，共有科普专职人员7962人，共有科普兼职人员72138人，共有科普创作人员631人，平均每个科技馆只有1.75人，科技馆共筹集科普经费14.12亿元。

根据中国科学技术协会编制的《科学技术馆建设标准》，科技馆建设规模可按建筑面积分类。建筑面积30000平方米以上的为特大型馆，建筑面积15000平方米以上至30000平方米的为大型馆，建筑面积8000平方米以上至15000平方米的为中型馆，建筑面积8000平方米及以下的为小型馆。截至2013年底，我国有特大型科技馆数量只占全国的3%，大型科技馆占全部科技馆数量的8%。中型科技馆占全部科技馆数量的8.5%。我国的科技馆以小型馆为主，占到总数的80.05%。自2000年中国科协发布《科学技术馆建设标准》到2010年底，中国“达标科技馆”由11个增加到86个，10年间增加75个。在“十五”期间，各地先后有将近30多座新建、改建或改造后的“达标科技馆”对公众开放；“十一五”期间，有40多座科技馆建成开放；2011年，各地又有湖南省科技馆、吉林省科技馆等十多座高规格科技馆竣工，全国“达标科技馆”总数接近100座。

拥有科技馆数量最多的省份有湖北、吉林、广东，最少的省份是云南、贵州、宁夏、西藏、青海、海南，后者都是社会经济发展比较落后的西部地区。虽然，科技馆发展具有自身的规律，受社会经济发展状况所制约，但是，科技馆作为公益性基础设施，在全国都在大力实施《全民科学素质纲要》、建设创新型国家和和谐社会的大环境下，国家应该在科技文化基础设施的建设投资上进行总体协调，今后的投资过程中，争取向西部地区倾斜，以提高整个民族的科学文化素质。

科技馆的展教理念是科技馆的灵魂，也就是说，科技馆展览决不是展品的陈列，而是通过展览，来启迪人们的思想、唤醒观众意识。我国离这个标准还有很大的差距，表现在三个方面。一是常设展览和展品缺乏创新，简单模仿、相互雷同的现象十分普遍，展览主题和设计理念不明确，展品更新速度慢，大多数科技馆未能达到《标准》中“年更新率不低于5%”的要求。二是短期专题展览（临时展览）开发力度弱，即使偶尔举办专题展览，也主要靠从外单位引进，缺乏自主创新。三是重展示、轻教育。展览或展品仅仅是为开展科普教育工作提供了一个舞台和工具，关键是如何将其利用好，根据不同对象的特点开展有针对性的教育。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家科学技术部、国家知识产权局、国务院发展研究中心、中国科学技术协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国科技馆及各子行业的发展状况、关联行业发展状况、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国科技馆发展状况和特点，以及中国科技馆存在的问题、企业的发展策略等。报告还对全球的科技馆发展态势作了详细分析，并对科技馆进行了趋向研判，是科技馆经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前科技馆发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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