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█ 报告简介
对于汽车后市场，2014年可以说是“行车记录仪年”。在欧美：车车必备，私家车强制安装“黑匣子”。欧美等一些发达地区，汽车“黑匣子”早已得到消费者的认可并风靡多时，部分国家早已有明文规定，没有行车记录仪的车辆均不能上路行驶，无论是私家车、校车、教练车，只要是机动车的都必须安装，行车记录仪起到不单只是拍摄行驶画面的作用，对于监督驾驶员、监控车厢内情况也起着重要的作用，因此，得益于行车记录仪的普及与强制安装规定，欧美地区的驾驶意外发生率远比国内要小，哪怕是美国，重大交通事故发生率也比国内低不少。现在的道路日益拥挤，道路安全变得越来越重要，对于普通的驾驶员来说，行车记录并不是可有可无。当发生意外的时候，它可以成为真相的见证者，为遵守交通规则的驾驶员提供证据，记录违章车辆，还原真实现场，避免无辜的人成为无证据的受害者，所以说行车记录仪的存在是公正真实的见证，不单单是录像那么简单。

在2012年3月到4月间，政府相继颁布了多条关于公交车、校车、消防车、出租车等特殊车辆的行驶规范新规定，其中有一条共同的规定，就是这些车辆要合法上路行驶，必须安装行车记录仪。这是国家为改善国内交通情况，提高群众驾驶素质的重要一环，今后政策的发展趋势也将会与欧美等地区相似，渐渐从特定车型向下普及，行车记录仪最终也会成为车车必备的标配产品。

2014年我国行车记录仪产量达到907万台，市场规模达到58.38亿元。2014年末全国民用汽车保有量达到15447万辆（包括三轮汽车和低速货车972万辆），比2013年末增长12.4%，其中私人汽车保有量12584万辆，增长15.5%。民用轿车保有量8307万辆，增长16.6%，其中私人轿车7590万辆，增长18.4%。中国作为汽车销售量的大国为行车记录仪行业的发展提供巨大支撑，未来前景广阔。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家住建部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国房地产行业协会、中国商业地产协会、中国房地产管理协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国行车记录仪及构成要素的发展状况、关联行业发展状况、发展趋势、设计与规划等进行了分析，并重点分析了我国行车记录仪行业发展状况和特点，以及中国行车记录仪行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的行车记录仪行业发展态势作了详细分析，并对行车记录仪行业进行了趋向研判，是行车记录仪经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前行车记录仪业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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