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█ 报告简介
回顾我国珠宝首饰业的发展，大体经历了停滞、恢复、发展三个阶段。上世纪80年代以前我国珠宝首饰业始终处于停滞状态，之后经过近十年的恢复期，从1990年至2000年中国珠宝首饰业开始进入快速发展阶段。我国珠宝消费已经在国际上占据重要地位，市场的走向将直接影响国际市场的动向和价格。珠宝首饰行业产值破千亿，从业人数众多。产业集群效应开始显现，国际化趋势日益明显。一些重要的珠宝首饰产品的消费中国都居于前列。中国珠宝首饰不仅满足国内消费者的多样需求，而且正大踏步的走向国际市场。同时，中国珠宝业也完成了从数量扩张、粗放经营向注重质量、打造品牌的转变；中国珠宝产品也从曾经固守传统观念、轻视设计创造的阶段转向了创新工艺理念、设计精品迭出的时代。中国是世界上最大的玉石、翡翠加工及消费国，珍珠产量更是占世界珍珠总产量的95%以上，铂金、黄金、钻石等首饰年消费量也居世界前列。

多年来，中国珠宝首饰的出口一直呈快速增长态势。同时，国外优秀的产品也越来越多的进入中国市场。中国的珍珠、玉石、人造宝石等强力挺进国际市场，巴西的水晶、波罗的海沿岸国家的琥珀、俄罗斯的白玉、泰国的宝石等也纷纷进入中国市场。在国民经济飞速发展和居民收入稳步提高的同时，我国珠宝首饰行业呈现了高速发展的态势，目前我国珠宝首饰的销售总额已经超过3000亿元，而近年来我国平均增长率约为10%，且有上升趋势。金银珠宝等高弹性的奢侈品将成为本轮居民消费结构快速升级的最大受益者。我国是世界上重要的珠宝首饰生产国和消费国。由于历史原因，我国珠宝首饰行业发展较晚，近年来，得益于国民经济的飞速发展和居民可支配收入的提高，我国珠宝首饰行业呈现了高速发展的态势。当一个国家人均GDP达到3000美元时，居民的消费支出将由以衣食为主的生存型、温饱型，向享受型、发展型快速转变。从近几年的金银珠宝销售情况来看，金银珠宝的销售增长速度远超全国GDP总额和城镇居民可支配收入的增长速度。中国的富裕家庭中，年收入在30到100万元的家庭数量正在以每年15.6%的速度不断庞大，预计2016年，中国将有550万户家庭达到这一收入级别；最富裕家庭（年收入超过100万元）的增长速度甚至更快，年增长达到22.4%左右。随着富裕群体的快速增加，中国奢侈品未来5年复合增长率17.6%，届时中国将占全球奢侈品市场的20%，超过日本成为世界上最大的奢侈品市场。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合三胜咨询公司对宝石相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外宝石行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要宝石品牌的发展状况，以及未来中国宝石行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了宝石市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是宝石生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前宝石行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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