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█ 报告简介
瓷砖在家居装饰中是引领潮流的时尚材料。20世纪90年代中后期，瓷砖进入厨房、卫生间，形成厨卫墙地一体化的消费潮流。21世纪瓷砖市场细化、个性鲜明、风格独特等特点使瓷片市场不断丰富多变，引领市场时尚潮流。

我国瓷砖经过几十年的发展也取得了不错的成就，并逐步形成了广东、山东、福建、江西及四川五大产区的格局。且整个瓷砖市场高、中、低市场呈金字塔状，其中高端市场占10%（上海、广州、北京可达到20%），中端市场占30%、低端市场占60%。

由于中国近年来房地产业的发展，紧紧围绕着房产伴生的建筑墙、地瓷砖市场需求得到提到提升。2014年我国瓷砖产量突破百亿平方米，但增速仅有5.57%。可见2014年以来，我国房地产市场区域性遇冷还是一定程度上影响了瓷砖市场。

随着我国经济的发展，个人收入和欣赏品味的提高，中高端瓷砖产品需求不断扩大。并且，随着基础设施改造、居民住房建设的投资日益增加，伴随GDP的稳步增长，普通民众的收入也不断增加，且开始讲究装饰住房，瓷砖等建材商品需求日益上升，未来瓷砖市场前景广阔，特别是近年较为流行的仿古砖及全抛釉瓷砖产品。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国瓷砖行业市场规模分析与前景研究预测报告》共十五章。首先介绍了瓷砖的定义、分类、特性等，接着分析了瓷砖行业的发展环境及国内外瓷砖行业的运行现况。然后，具体分析了抛光砖、仿古砖、全抛釉、外墙砖、微晶石的发展。随后，报告对瓷砖行业做了产品产量分析、区域市场分析、对外贸易分析、品牌分析、竞争与营销分析、重点企业经营状况分析，最后分析了我国瓷砖行业的发展前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国建筑卫生陶瓷协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对瓷砖产业有个系统深入的了解、或者想投资瓷砖行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！
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