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█ 报告简介
“生态旅游”这一概念经由国外传入中国并逐渐被接受，《国家生态旅游示范区建设与运营规范》中将生态旅游定义为：“以可持续发展为理念，以保护生态环境为前提，以统筹人与自然和谐为准则，并依托良好的自然生态环境和独特的人文生态系统，采取生态友好方式，开展的生态体验、生态教育、生态认知并获得心身愉悦的旅游方式。”

生态旅游是世界旅游活动中非常重要的组成部分。从旅游发展的角度看，生态旅游是近年世界旅游业中增长最快的部分，年增长率达到25%-30%，生态旅游俨然已成为世界性旅游的潮流。

中国的生态旅游是主要依托于自然保护区、森林公园、风景名胜区等发展起来的。目前，中国生态旅游形式已从原生的自然景观发展到半人工生态景观，旅游对象包括原野、冰川、自然保护区、农村田园景观等，生态旅游形式包括游览、观赏、科考、探险、狩猎、垂钓、田园采摘及生态农业主体活动等，呈现出多样化的格局。同时，生态旅游已经成为地方政府吸引投资的重点产业，经济发展的新支撑点。

2014年8月，国务院发布《关于促进旅游业改革发展的若干意见》；2015年1月，再发布《〈国务院关于促进旅游业改革发展的若干意见〉任务分解表》，旅游产业发展迎来新的契机。

我国“十三五”规划中明确指出要“全面推动生态旅游”。为推进生态旅游发展，国家旅游局和环境保护部联合制定了《国家生态旅游示范区建设与运营规范》，联合印发了《国家生态旅游示范区管理规程》和《国家生态旅游示范区建设与运营规范评分实施细则》，这些文件的印发和实施必将对加快生态旅游示范区建设、提升我国生态旅游水平起到重要作用。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国生态旅游市场运行现状分析与发展战略研究咨询报告》共十五章。首先介绍了生态旅游的定义、特征、产生背景等，接着分析了国外生态旅游业的概况和中国生态旅游业的发展环境，然后重点分析了国内生态旅游业市场的现状，并对重点地区的生态旅游产业做了具体细致的分析。随后，报告对生态旅游业做了投资分析，最后分析了生态旅游业的未来前景和趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家旅游局、中国旅游研究院、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、旅游行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对生态旅游业市场有个系统深入的了解、或者想投资生态旅游项目开发，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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