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█ 报告简介
工业4.0是德国政府提出的一个高科技战略计划。该项目由德国联邦教育及研究部和联邦经济技术部联合资助，投资预计达2亿欧元。旨在提升制造业的智能化水平，建立具有适应性、资源效率及人因工程学的智慧工厂，在商业流程及价值流程中整合客户及商业伙伴。其技术基础是网络实体系统及物联网。

德国所谓的工业四代(Industry4.0)是指利用物联信息系统(Cyber—Physical System简称CPS)将生产中的供应，制造，销售信息数据化、智慧化，最后达到快速，有效，个人化的产品供应。

“工业4.0”是以智能制造为主导的第四次工业革命，就客户和消费者而言，就是强调个性和定制化的时代。其有两大主题：智能工厂和智能生产，目前受益于工业4.0的产业主要包括智能机床、工业自动化、工业互联网、高端机器人、RFID、传感器、3D打印等，去中心化、柔性化和智能化将是工业4.0的核心。从科技角度看，工业4.0使得装备制造向智能化、云技术开始转变，如果说移动互联是针对普通消费者，那么工业4.0将是移动互联对于工业制造的全面改造，有权威预计，2015年将是工业4.0元年。

从目前情况看，工业4.0产业链上游将有四大基础条件：传感器、大容量存储、大数据计算能力和工业以太网，执行单元-智能机器人。安全检测监控是工业4.0产业链的重要一环，随着工业4.0的发展，联通消费与生产是大概率事件，而智能家居本身特性十分利于联通消费与生产环节，未来有望成为工业4.0的发展前站，人工智能板块有可能将是2015年重要的投资主题。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个工业4.0行业的市场走向和发展趋势！
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