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█ 报告简介
目前箱包行业存在极大的生存危机。由于汇率问题，箱包成本增加已是事实。比如，过去10万元可以买3000个，现在只能买2000个。其次，工价每年普遍上涨5%，加之原材料价格上涨，生产箱包的成本越来越高。再次，网店使箱包内销受到很大影响。大的客户直接找工厂合作，使得实体店无法在双向挤压中生存。

由于一个行业的所有企业不可能同时采用电子商务，所以那些率先使用电子商务的商家会有价格上的优势、产量上的优势、规模扩张上的优势、市场占有上的优势和规则制定上的优势，而那些后来使用者或不使用者的平均成本则有可能高于行业的平均成本。电子商务交易成本低效率高。买卖双方通过网络进行商务活动，无需中介者参与，减少了交易的有关环节。卖方可通过互联网络进行产品介绍、宣传，避免了在传统方式下做广告、发印刷品等大量费用。买卖双方即时沟通供需信息，使无库存生产和无库存销售成为可能，从而使库存成本降为零。传统的贸易平台是地面店铺，电子商务贸易平台大大降低了店面的租金。网络可以汇聚人的力量，把各家少量的需求轻松集合到一起向厂商下单，让入驻厂家既能销量猛增，又能精确生产。已有一部分皮具箱包行业的商家抢先进入电子商务，诸如阿里巴巴、世界窗皮具网这样的平台让他们尝到了甜头。无论批发商或者零售商，尽早进军电子商务将是明智的选择。2014年拉杆箱电商销售额达到238.69亿元，预计到2020年，销售额将会达到385.43亿元。

本报告聚焦互联时代拉杆箱市场的大变革，探讨国内传统拉杆箱企业在新形势下面临的新挑战以及迫切需要解决的新问题，探讨拉杆箱消费新趋势与营销市场新规则，带来互联网思维融合拉杆箱产业的新思考。报告主要分析内容包括：互联网下拉杆箱行业的机会与挑战；拉杆箱电商未来前景与市场空间预测；传统拉杆箱企业切入电商战略规划及模式选择；拉杆箱电商O2O战略布局及实施运营；拉杆箱电商核心竞争力体系构建策略；拉杆箱电子商务领先案例深度研究；拉杆箱企业移动互联网切入点及突围策略；主流拉杆箱电商平台比较及企业入驻选择；国外拉杆箱电商典型模式及在我国的适应性。 

本报告最大的特点就是前瞻性和战略性。报告通过对拉杆箱行业及发展环境的长期跟踪，在对电子商务与O2O模式深入研究的基础上，对于拉杆箱企业如何结合互联网提出了切实可行的策略方案，为拉杆箱企业应对互联网提供决策支持，是拉杆箱企业把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品，也是业内第一份对拉杆箱O2O战略规划布局及优秀案例进行全面系统分析的重量级报告。
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