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█ 报告简介
家用空气净化器在美国的普及率达到27%，日本17%，欧洲42%，韩国70%，而中国却不到0.2%。在日本，空气净化器与空调是结合使用的，空气净化器与空调的销量比大约是1:4，但是中国目前大约为1:60。自2011年开始，日益严重的雾霾、甲醛等空气质量及污染问题成为社会热点，雾霾肆虐下，空气净化器成为最受益的领域，开始野蛮生长，尤其在2013年全面爆发。近年来，随着人们生活水平的不断提高，对健康程度的越发关注，空气净化器成为很多家庭应对严重的空气污染的首选。

中国市场上生产空气净化器的企业有200余家，主要分布在华东、华南地区.这两个地区的企业数量为192家，占总数的60%和26%。同时，东北地区6家,占总数3%；华北地区11家，占总数5%；中南地区7家，占总数3%；西南地区7家,占总数3%。目前空气净化器的高关注度主要集中在经济发达的中心城市。线下市场中，空气净化器的销售主要集中在部分一线城市，其中特级城市（北上广深）更是占了半壁江山，这些城市的消费者最具消费能力。2014年特级城市零售额增长水平达到50%，北京、上海两大城市零售额市场份额分别达到了25%和27%。随着产品渗透率的提高和渠道的下沉，虽然目前空气净化器的零售市场份额还是主要来自特、一级城市，但是未来下级城市的市场份额定会大量增加。

空气净化器因为急速崛起，长期缺乏国家标准，普遍采用地区性标准，导致产品参差不齐。各色技术概念之下，中国空气净化器市场价格混乱。野蛮生长三年的空气净化器行业，正遭遇一场由互联网革命和新国标卷起的冲击波，空气净化器正在迎来自己的市场拐点

本报告利用三胜市场调研中心长期对行业市场跟踪搜集的数据，由三胜产业研究中心研究团队领衔撰写，并依据了三胜投资咨询中心、中国家用电器协会空气净化器专业委员会、全国空气净化器行业发展大会、中国室内车内环境监测工作委员会、中国工程院、中国家电研究院、中国室内装饰协会、香港室内空气质素协会、中国科学院生态发展中心、中国环保产业协会、中国家用电器标委会、中国轻工业联合会、广东省洁净技术行业协会等机构专家的研究成果。以及国内外多种专业报刊杂志、专业研究机构公布和提供的大量资料。

报告对中国家用空气净化器行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国家用空气净化器行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助家用空气净化器企业、学术科研单位、投资企业准确了解家用空气净化器行业最新发展动向，及早发现家用空气净化器行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握家用空气净化器行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避家用空气净化器行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势！
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