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█ 报告简介
网络社交不仅仅是一些新潮的商业模式，从历史维度来看，它更是一个推动互联网向现实世界无限靠近的关键力量。目前，社交网络含盖以人类社交为核心的所有网络服务形式，互联网是一个能够相互交流，相互沟通，相互参与的互动平台，互联网的发展早已超越了当初ARPANET的军事和技术目的，社交网络使得互联网从研究部门、学校、政府、商业应用平台扩展成一个人类社会交流的工具。现在网络社交更是把其范围拓展到移动手机平台领域，借助手机的普遍性和无线网络的应用，利用各种交友/即时通讯/邮件收发器等软件，使手机成为新的社交网络的载体。

近年来，社交网络的发展引人注目。目前，约有一半以上的中国网民通过社交网络沟通交流、分享信息，社交网络已成为覆盖用户最广、传播影响最大、商业价值最高的web2.0业务。社交网络巨大的发展潜力更是一度被国内外各大风投机构与公司看好，纷纷注资。与此同时，随着社交网络用户的不断增加，投资者、广告商、程序开发商等利益相关者也越来越多的将目光投向社交网站。国内社交网络热潮正风起云涌，不仅构筑了一个庞大的网络社会，还为其带来无限商机，其盈利模式逐渐形成，盈利能力也渐入佳境。

社交网络从人到物，虚拟连接活力无限。随着云计算、物联网等技术的发展，预计在2030年之后，能够连接网络的智能设备将超过世界人口总数。现实世界成为社交网络应用的平台，社交关系核心将从人与人之间的连接延伸至人与物、物与物。由虚拟连接构成的网络空间将展现无穷的魅力。

本报告利用三胜产业研究中心长期对社交网络行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个社交网络行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国社交网络行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国社交网络行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助社交网络企业、学术科研单位、投资企业准确了解社交网络行业最新发展动向，及早发现社交网络行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握社交网络行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避社交网络行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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4）电商类社交网站发展趋势

（3）门户类社交网站发展分析

1）门户类社交网站主要特点

2）门户类社交网站发展现状

3）门户类社交网站典型代表

4）门户类社交网站发展趋势

5.2.2 垂直类社交网站

（1）商务类社交网站发展分析

1）商务类社交网站主要特点

2）商务类社交网站发展现状

3）商务类社交网站市场格局

4）商务类社交用户行为分析

5）商务类社交网站发展趋势

（2）游戏类社交网站发展分析

1）游戏类社交网站主要特点

2）游戏类社交网站发展现状

3）游戏类社交网站市场格局

4）游戏类社交网站发展趋势

（3）娱乐类社交网站发展分析

1）娱乐类社交网站主要特点

2）娱乐类社交网站发展现状

3）娱乐类社交网站市场格局

4）娱乐类社交网站发展趋势

（4）婚恋类社交网站发展分析

1）婚恋类社交网站主要特点

2）婚恋类社交网站发展现状

3）婚恋类社交网站市场格局

4）婚恋类社交网站发展趋势

第六章 中国社交网络移动化趋势与前景分析

6.1 移动社交是未来的方向

6.2 移动社交网络基本概述

6.2.1 移动社交网络发展背景

6.2.2 移动社交网络主要特点

6.2.3 移动社交网络核心要素

6.2.4 移动社交网络系统结构

6.2.5 移动社交网络的产业链

6.3 移动社交网络发展现状

6.3.1 国外移动社交网络发展

6.3.2 国内移动社交网络发展

6.3.3 移动社交网络用户需求

6.3.4 移动社交网络使用情况

（1）移动微博使用情况分析

（2）移动社交网站使用情况

6.4 移动社交网络核心应用

6.4.1 移动微博

（1）移动微博发展情况

（2）移动微博竞争格局

（3）移动微博发展趋势

6.4.2 移动IM

（1）移动IM发展情况

（2）移动IM竞争格局

（3）移动IM发展趋势

6.4.3 LBS移动社交

（1）LBS移动社交发展情况

（2）LBS移动社交应用案例

1）Fousquare

2）街旁网

3）玩转四方

4）立方飞鸽

（3）LBS移动社交发展趋势

6.4.4 移动社交电子商务

（1）移动社交电商发展情况

（2）移动社交电商应用情况

（3）移动社交电商发展趋势

6.5 移动社交网络竞争格局

6.5.1 移动社交网络竞争格局

（1）传统社交网络的移动版

1）Facebook

2）人人网

3）开心网

（2）门户网站为主的社交网络

1）新浪微博

2）搜狐白社会

（3）移动运营商为主的社交网络

1）139.com

2）微信

6.5.2 移动社交网络竞争焦点

6.5.3 移动社交网络竞争趋势

6.6 移动社交网络盈利模式

6.6.1 前向盈利模式分析

（1）流量收费

（2）会员及线下活动费

（3）虚拟货币

（4）增值服务收费

6.6.2 后向盈利模式分析

（1）广告收费

（2）电子商务

6.6.3 盈利模式发展趋势

6.7 移动社交网络发展前景与趋势

6.7.1 移动社交网络发展前景

（1）移动社交网络的驱动力

（2）移动社交网络制约因素

（3）移动社交网络规模预测

6.7.2 移动社交网络发展趋势

第七章 国外领先社交网站运营模式与经验借鉴

7.1 Facebook

7.1.1 发展历程分析

7.1.2 股权结构分析

7.1.3 产品服务分析

7.1.4 盈利模式分析

7.1.5 经营情况分析

（1）注册用户数量

（2）活跃用户数量

（3）移动终端用户

（4）用户地区分布

（5）营业收入规模

（6）营业收入构成

（7）营收地区分布

（8）应收利润变化

7.1.6 发展方向与战略

7.1.7 经营SWOT分析

7.1.8 并购重组分析

7.1.9 资本运作情况

7.1.10 最新发展动向

7.2 YouTube

7.2.1 发展历程分析

7.2.2 产品服务分析

7.2.3 盈利模式分析

7.2.4 运营情况分析

7.2.5 发展方向与战略

7.2.6 经营SWOT分析

7.2.7 并购重组分析

7.2.8 资本运作情况

7.2.9 最新发展动向

7.3 Twitter

7.3.1 发展历程分析

7.3.2 产品服务分析

7.3.3 盈利模式分析

7.3.4 运营情况分析

7.3.5 发展方向与战略

7.3.6 经营SWOT分析

7.3.7 并购重组分析

7.3.8 资本运作情况

7.3.9 最新发展动向

7.4 MySpace

7.4.1 发展历程分析

7.4.2 产品服务分析

7.4.3 盈利模式分析

7.4.4 运营情况分析

7.4.5 发展方向与战略

7.4.6 经营SWOT分析

7.4.7 并购重组分析

7.4.8 资本运作情况

7.4.9 最新发展动向

7.5 LinkedIn

7.5.1 发展历程分析

7.5.2 产品服务分析

7.5.3 盈利模式分析

7.5.4 运营情况分析

7.5.5 发展方向与战略

7.5.6 经营SWOT分析

7.5.7 并购重组分析

7.5.8 资本运作情况

7.5.9 最新发展动向

7.6 Tumblr

7.6.1 发展历程分析

7.6.2 产品服务分析

7.6.3 盈利模式分析

7.6.4 运营情况分析

7.6.5 发展方向与战略

7.6.6 经营SWOT分析

7.6.7 并购重组分析

7.6.8 资本运作情况

7.6.9 最新发展动向

7.7 Pinterest

7.7.1 发展历程分析

7.7.2 产品服务分析

7.7.3 盈利模式分析

7.7.4 运营情况分析

7.7.5 发展方向与战略

7.7.6 经营SWOT分析

7.7.7 并购重组分析

7.7.8 资本运作情况

7.7.9 最新发展动向

7.8 Badoo

7.8.1 发展历程分析

7.8.2 产品服务分析

7.8.3 盈利模式分析

7.8.4 运营情况分析

7.8.5 发展方向与战略

7.8.6 经营SWOT分析

7.8.7 并购重组分析

7.8.8 资本运作情况

7.8.9 最新发展动向

7.9 Flickr

7.9.1 发展历程分析

7.9.2 产品服务分析

7.9.3 盈利模式分析

7.9.4 运营情况分析

7.9.5 发展方向与战略

7.9.6 经营SWOT分析

7.9.7 并购重组分析

7.9.8 资本运作情况

7.9.9 最新发展动向

7.10 Google+

7.10.1 发展历程分析

7.10.2 产品服务分析

7.10.3 盈利模式分析

7.10.4 运营情况分析

7.10.5 发展方向与战略

7.10.6 经营SWOT分析

7.10.7 并购重组分析

7.10.8 资本运作情况

7.10.9 最新发展动向

7.11 Yammer

7.11.1 发展历程分析

7.11.2 产品服务分析

7.11.3 盈利模式分析

7.11.4 运营情况分析

7.11.5 发展方向与战略

7.11.6 经营SWOT分析

7.11.7 并购重组分析

7.11.8 资本运作情况

7.11.9 最新发展动向

第八章 国内领先社交网站运营模式与运营情况

8.1 人人网

8.1.1 发展历程分析

8.1.2 产品服务分析

8.1.3 盈利模式分析

8.1.4 运营情况分析

（1）注册用户数量

（2）用户粘性分析

（3）营业收入规模

（4）营业收入构成

（5）经营效益分析

8.1.5 经营SWOT分析

8.1.6 发展方向与战略

8.1.7 并购重组分析

8.1.8 资本运作情况

8.1.9 最新发展动向

8.2 QZONE

8.2.1 发展历程分析

8.2.2 产品服务分析

8.2.3 盈利模式分析

8.2.4 运营情况分析

8.2.5 经营SWOT分析

8.2.6 发展方向与战略

8.2.7 并购重组分析

8.2.8 资本运作情况

8.2.9 最新发展动向

8.3 朋友网

8.3.1 发展历程分析

8.3.2 产品服务分析

8.3.3 盈利模式分析

8.3.4 运营情况分析

8.3.5 经营SWOT分析

8.3.6 发展方向与战略

8.3.7 并购重组分析

8.3.8 资本运作情况

8.3.9 最新发展动向

8.4 开心网

8.4.1 发展历程分析

8.4.2 产品服务分析

8.4.3 盈利模式分析

8.4.4 运营情况分析

（1）注册用户数量

（2）用户粘性分析

（3）营业收入规模

（4）营业收入构成

8.4.5 经营SWOT分析

8.4.6 发展方向与战略

8.4.7 并购重组分析

8.4.8 资本运作情况

8.4.9 最新发展动向

8.5 新浪微博

8.5.1 发展历程分析

8.5.2 产品服务分析

8.5.3 盈利模式分析

8.5.4 运营情况分析

8.5.5 经营SWOT分析

8.5.6 发展方向与战略

8.5.7 并购重组分析

8.5.8 资本运作情况

8.5.9 最新发展动向

8.6 腾讯微博

8.6.1 发展历程分析

8.6.2 产品服务分析

8.6.3 盈利模式分析

8.6.4 运营情况分析

8.6.5 经营SWOT分析

8.6.6 发展方向与战略

8.6.7 并购重组分析

8.6.8 资本运作情况

8.6.9 最新发展动向

8.7 搜狐微博

8.7.1 发展历程分析

8.7.2 产品服务分析

8.7.3 盈利模式分析

8.7.4 运营情况分析

8.7.5 经营SWOT分析

8.7.6 发展方向与战略

8.7.7 并购重组分析

8.7.8 资本运作情况

8.7.9 最新发展动向

8.8 网易微博

8.8.1 发展历程分析

8.8.2 产品服务分析

8.8.3 盈利模式分析

8.8.4 运营情况分析

8.8.5 经营SWOT分析

8.8.6 发展方向与战略

8.8.7 并购重组分析

8.8.8 资本运作情况

8.8.9 最新发展动向

8.9 豆瓣网

8.9.1 发展历程分析

8.9.2 产品服务分析

8.9.3 盈利模式分析

8.9.4 运营情况分析

8.9.5 经营SWOT分析

8.9.6 发展方向与战略

8.9.7 并购重组分析

8.9.8 资本运作情况

8.9.9 最新发展动向

8.10 世纪佳缘

8.10.1 发展历程分析

8.10.2 产品服务分析

8.10.3 盈利模式分析

8.10.4 运营情况分析

（1）注册用户数量

（2）营业收入规模

（3）营业收入构成

8.10.5 经营SWOT分析

8.10.6 发展方向与战略

8.10.7 并购重组分析

8.10.8 资本运作情况

8.10.9 最新发展动向

8.11 百合网

8.11.1 发展历程分析

8.11.2 产品服务分析

8.11.3 盈利模式分析

8.11.4 运营情况分析

8.11.5 经营SWOT分析

8.11.6 发展方向与战略

8.11.7 并购重组分析

8.11.8 资本运作情况

8.11.9 最新发展动向

8.12 爱情公寓

8.12.1 发展历程分析

8.12.2 产品服务分析

8.12.3 盈利模式分析

8.12.4 运营情况分析

（1）注册用户数量

（2）营业收入规模

（3）营业收入构成

8.12.5 经营SWOT分析

8.12.6 发展方向与战略

8.12.7 并购重组分析

8.12.8 资本运作情况

8.12.9 最新发展动向

8.13 七度空间

8.13.1 发展历程分析

8.13.2 产品服务分析

8.13.3 盈利模式分析

8.13.4 运营情况分析

8.13.5 经营SWOT分析

8.13.6 发展方向与战略

8.13.7 并购重组分析

8.13.8 资本运作情况

8.13.9 最新发展动向

8.14 天际网

8.14.1 发展历程分析

8.14.2 产品服务分析

8.14.3 盈利模式分析

8.14.4 运营情况分析

8.14.5 经营SWOT分析

8.14.6 发展方向与战略

8.14.7 并购重组分析

8.14.8 资本运作情况

8.14.9 最新发展动向

8.15 大街网

8.15.1 发展历程分析

8.15.2 产品服务分析

8.15.3 盈利模式分析

8.15.4 运营情况分析

8.15.5 经营SWOT分析

8.15.6 发展方向与战略

8.15.7 并购重组分析

8.15.8 资本运作情况

8.15.9 最新发展动向

8.16 优士网

8.16.1 发展历程分析

8.16.2 产品服务分析

8.16.3 盈利模式分析

8.16.4 运营情况分析

8.16.5 经营SWOT分析

8.16.6 发展方向与战略

8.16.7 并购重组分析

8.16.8 资本运作情况

8.16.9 最新发展动向

8.17 经纬网

8.17.1 发展历程分析

8.17.2 产品服务分析

8.17.3 盈利模式分析

8.17.4 运营情况分析

8.17.5 经营SWOT分析

8.17.6 发展方向与战略

8.17.7 并购重组分析

8.17.8 资本运作情况

8.17.9 最新发展动向

8.18 举贤网

8.18.1 发展历程分析

8.18.2 产品服务分析

8.18.3 盈利模式分析

8.18.4 运营情况分析

8.18.5 经营SWOT分析

8.18.6 发展方向与战略

8.18.7 并购重组分析

8.18.8 资本运作情况

8.18.9 最新发展动向

8.19 若邻网

8.19.1 发展历程分析

8.19.2 产品服务分析

8.19.3 盈利模式分析

8.19.4 运营情况分析

8.19.5 经营SWOT分析

8.19.6 发展方向与战略

8.19.7 并购重组分析

8.19.8 资本运作情况

8.19.9 最新发展动向

8.20 微信

8.20.1 发展历程分析

8.20.2 产品服务分析

8.20.3 盈利模式分析

8.20.4 运营情况分析

8.20.5 经营SWOT分析

8.20.6 发展方向与战略

8.20.7 并购重组分析

8.20.8 资本运作情况

8.20.9 最新发展动向

8.21 米聊

8.21.1 发展历程分析

8.21.2 产品服务分析

8.21.3 盈利模式分析

8.21.4 运营情况分析

8.21.5 经营SWOT分析

8.21.6 发展方向与战略

8.21.7 并购重组分析

8.21.8 资本运作情况

8.21.9 最新发展动向

8.22 陌陌

8.22.1 发展历程分析

8.22.2 产品服务分析

8.22.3 盈利模式分析

8.22.4 运营情况分析

8.22.5 经营SWOT分析

8.22.6 发展方向与战略

8.22.7 并购重组分析

8.22.8 资本运作情况

8.22.9 最新发展动向

8.23 飞聊

8.23.1 发展历程分析

8.23.2 产品服务分析

8.23.3 盈利模式分析

8.23.4 运营情况分析

8.23.5 经营SWOT分析

8.23.6 发展方向与战略

8.23.7 并购重组分析

8.23.8 资本运作情况

8.23.9 最新发展动向

8.24 街旁网

8.24.1 发展历程分析

8.24.2 产品服务分析

8.24.3 盈利模式分析

8.24.4 运营情况分析

8.24.5 经营SWOT分析

8.24.6 发展方向与战略

8.24.7 并购重组分析

8.24.8 资本运作情况

8.24.9 最新发展动向

8.25 玩转四方

8.25.1 发展历程分析

8.25.2 产品服务分析

8.25.3 盈利模式分析

8.25.4 运营情况分析

8.25.5 经营SWOT分析

8.25.6 发展方向与战略

8.25.7 并购重组分析
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第九章 中国社交网络行业发展前景与投资机会

9.1 中国社交网络发展趋势分析

9.1.1 社交网络发展方向

（1）社交网络垂直化

（2）社交网络移动化

（3）社会化电子商务

9.1.2 社交网络发展趋势

9.1.3 社交网络发展机会

（1）社交网络广度的延伸

（2）社交网络深度的挖掘

（3）营销与电子商务的拓展

9.2 社交网络行业发展前景预测

9.2.1 社交网络行业前景预测

（1）社交网络发展机遇
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（3）社交网络市场规模预测

9.2.2 社交网络细分市场预测

（1）微博发展前景预测

（2）SNS发展前景预测

（3）博客发展前景预测

9.3 社交网络行业投资情况分析

9.3.1 社交网络资本关注度

9.3.2 社交网络行业投资现状

（1）行业投资规模分析

（2）行业投资规模分布

（3）行业投资轮次分析

（4）行业投资地区分析

（5）行业投资币种分析

9.3.3 社交网络行业投资类型

（1）企业并购（M&A）

（2）首次公开募股（IPO）

9.3.4 社交网络行业投资主体

（1）私募股权投资（PE）

（2）风险投资（VC）

9.3.5 社交网络行业投资案例

9.3.6 社交网络行业投资动向

9.4 社交网络行业投资机会分析

9.4.1 行业投资机会分析

9.4.2 行业投资趋势预测

（1）行业未来投资热点

（2）行业未来投资方向

9.4.3 行业投资风险预警

第十章 研究结论与建议

10.1 研究结论

10.2 三胜建议
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