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█ 报告简介
2014年1-12月份，我国家电和音像器材零售总额达到了7603亿元，同比增长9.1%。2014年全年我国家电行业主营业务收入1.41万亿元，增幅达到10%。2014年家电业出口额达到581亿美元，增幅5.2%。

经过几十年的发展，我国已经基本实现了电视机、电冰箱、洗衣机、空调等几大家电的普及，家电行业的市场增长空间也越来越小。与此同时，产品的更新换代与升级成为家电行业下一个增长点，智能化、节能化、协同化成为未来家电的发展方向。

近几年来，随着三网融合的推进，互联网包括移动互联网的迅猛发展，以往单一独立的家电逐步实现互联互通，而家电互联则是智能家电发展的重要动力之一。2014年起，《中国制造2025》规划开启了中国工业4.0时代。智能家电作为工业4.0的重要部分，有望迎来快速发展。

目前，国内传统的家电企业均在加快智能家电的开发。在行业边界越来越模糊的时代里，阿里巴巴、360、乐视、小米、京东等非传统家电企业也在跨界发展智能家电，或开发硬件，或提供服务，或打造平台。大量企业的参与也彰显了智能家电良好的市场前景。

随着大数据技术的进步及国家对大数据行业发展的重视，大数据也正在影响着家电业的运行，并成为2016年家电业的关键词之一。数据预测，到2020年，智能家电的生态产值将达到1万亿元，面对越来越大的市场，家电企业如何安全渡河依然是行业未来需要解决的问题。大数据时代的到来将使得家电数据大规模的产生、收集、分析，家电数据处理能力和速度也将得到大规模提高，大数据将成为智能家电行业发展的重要推力。

三胜咨询发布的《“十三五”数据中国建设下智能家电深度分析及投资前景预测报告》共十四章。首先介绍了智能家电的相关概念及发展环境，接着分析了家电行业的运行态势。随后，报告对智能家电的行业、市场发展以及部分细分智能产品市场进行了详尽的分析。接着报告分析了智能家电运营服务层、大数据在智能家电行业的应用、智能家电系统方案层以及相关基础设备的发展状况。报告还对目前家电企业智能家电市场开发动态以及其他领域企业跨界经营智能家电的典型案例进行了分析。最后报告分析了智能家电领域的投资潜力及未来发展前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对智能家电有个系统的了解或者想投资智能家电相关行业，本报告是您不可或缺的重要工具！
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