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█ 报告简介
20世纪人类最伟大的成就之一莫过于电视的发明。目前大部分国内外电视厂商都将液晶电视列为终端技术产品，液晶电视将成为市场主流。随着中国经济的发展和人民生活水平的提高，液晶电视作为一款重要的家用电器，在国民经济生产和人们社会生活中扮演的角色也越来越重要。进入21世纪，中国液晶电视产业呈加速发展态势，取得了令人可喜的成绩。

2012年液晶电视总销量为9542万台，其中内销4038万台。2013年1-12月液晶电视内销累计5123.6万台，同比增长9.1%。出口累计5456.9万台，与2012年同期相比下滑1%。2014年我国共生产液晶电视13866万台，同比增长13.3%。主要发达经济体持续好转，成熟市场需求逐步回升，新兴市场需求持续增长。

随着液晶电视大幅降价，大尺寸面板液晶电视也逐渐走俏。随着绿色、节能技术的推广，使得各大液晶电视企业逐渐淘汰高能耗产品。且近年来《平板电视能效限定值及能效等级》的实施确实推动了我国液晶电视产业的发展，同时也加快了液晶电视的普及，给我国液晶电视的发展带来了机遇。此外，LED背光液晶电视、3D电视以及智能电视共同分食液晶电视平台，未来市场也将更广阔，市场竞争会更激烈。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国液晶电视市场竞争态势分析与投资盈利预测报告》共八章。首先介绍了液晶电视的相关概念，接着分析了国内外平板电视行业的发展状况，并对国内外液晶电视市场进行细致的分析。随后，报告详细透析了液晶电视市场的价格走势、市场关注度、重点企业运营状况以及上游供应链的发展。最后，报告对液晶电视市场的发展前景及趋势进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对液晶电视产业有个系统深入的了解、或者想投资液晶电视行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
█ 报告目录
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