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█ 报告简介
由于历史原因，我国珠宝首饰行业发展较晚，起步于20世纪80年代初。珠宝首饰行业的发展速度与国民经济发展速度呈现同方向发展，近年来，得益于国民经济的飞速发展和居民可支配收入的提高，我国珠宝首饰行业呈现了高速发展的态势。

随着人们消费能力增强和消费心理日渐成熟，珠宝首饰的消费需求正朝着多样化、个性化的方向发展。另一方面，行业内部竞争日益激烈，单纯的数量增长所带来的利润空间正在逐渐缩小。因此，通过深度挖掘特定群体的消费偏好，专注于某一细分领域，已成为珠宝商顺应市场新形势的必然选择。在市场细分的背景下，国内众多珠宝商采取了差异化的竞争策略，将其划分为几种比较主流的类型：高端奢侈品牌商（代表企业：Tiffany），黄金加工批发商（代表企业：老凤祥），珠宝连锁零售商（代表企业：周生生）。

2011-2014年，中国珠宝首饰及有关物品制造业销售收入总额四年间平均增长速度为26.41%，高于工业四年平均增长速度（增长18.16%）。2014年1-12月，我国珠宝首饰及有关物品制造业销售收入总额达到3900.303亿元，同比增长16.16%。2015年1-9月，珠宝首饰及有关物品制造业销售收入总额达到2699.787亿元，同比增长2.82%。

珠宝首饰的销售渠道主要有店铺营销和网络营销。近年来，随着互联网的发展，中国珠宝企业已快速进入到网络营销时代。电子商务销售额占比已经从2009年的不足0.5%增长至2014年的4%。目前主要发展的是O2O模式：线下珠宝巨头开拓线上营销渠道，而线上互联网珠宝品牌则逐渐落地线下。

目前中国正处于消费升级阶段，部分中心城市和部分阶层已处于消费多元化阶段，消费能力的提升奠定了中国珠宝首饰行业的长期发展潜力。珠宝首饰行业在我国仍然具有较大的成长空间，人均可支配收入水平提高和消费结构改善，是支撑行业增长的长期动力。今后一个时期，中国黄金珠宝首饰消费将保持旺盛的增长势头，中国将成为全球最具竞争力的珠宝首饰加工和消费中心，成为世界最大的珠宝首饰市场。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国珠宝首饰行业市场形势分析及投资方向研究报告》共十五章。首先介绍了珠宝首饰的分类、行业特点等，接着分析了国际国内珠宝首饰行业的现状，并对中国珠宝首饰及有关物品制造行业的财务状况进行详实全面地分析。然后具体介绍了黄金首饰、铂金首饰、钻石首饰、珍珠首饰等细分市场的发展。随后，报告对珠宝首饰行业做了区域发展分析、营销分析、国内外重点企业分析。最后，报告对中国珠宝首饰行业的投资潜力及未来前景进行科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国珠宝玉石首饰行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对珠宝首饰行业产业有个系统深入的了解、或者想投资珠宝首饰相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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