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█ 报告简介
半个世纪以来，凭借丰富的劳动力资源、巨大的潜在市场和各项优惠政策，中国体育用品行业从小到大、从仿制到创新、从计划到市场、从封闭的自给自足到走向国际市场，取得了令人瞩目的成绩，引起了境外业界人士的普遍关注。由于中国体育用品行业起步和进入市场较晚，存在着结构体系不合理、企业营销规模分散、标准化程度低和品牌效应差等问题，这在一定程度上制约了行业的再发展。

2012年我国体育用品行业销售增加值达1936亿元，比上年同期增长9.73%，占GDP的比重为0.37%，与上年同期基2013年我国体育用品行业主营业务收入1106.3亿元，累计同比增长10.7%；利润总额56.6亿元，累计同比增长12.6%；税金总额35.6亿元，累计同比增长23.4%。

2014年体育用品行业主营业务收入1284.3亿元，累计同比增长10.7%；利润总额69.9亿元，累计同比增长14.2%；税金总额42.5亿元，累计同比增长8.1%。

在中国体育产业快速发展的拉动下，中国体育用品行业未来仍有较大的发展空间。此外城市居民对体育用品的消费已经从低档为主向中高档方向发展，农村居民尤其是已经进入小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费也将逐步形成新的需求。

银行及相关金融机构在对体育用品行业进行信贷决策时，必须对行业存在的风险进行系统的评估。本研究报告运用大量专业的分析工具，并结合相关理论模型，综合运用定量和定性的分析方法，对体育用品行业近年的运行状况及发展趋势做了深入地分析，对行业的偿债能力、盈利能力、营运能力和成长能力等关键指标进行了全面地剖析，并对体育用品行业可能存在的政策风险、市场风险、技术风险等信贷风险进行了客观严谨的评估。本报告可为银行在评估体育用品行业项目贷款时提供极其有价值的参考意见，对银行降低可能的信贷风险、提高贷款的安全性和稳健性具有重要意义！
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图表：2014-2016年安踏（中国）有限公司年度盈利能力关键指标

图表：安踏（中国）有限公司季度营运能力关键指标

图表：2014-2016年安踏（中国）有限公司年度营运能力关键指标

图表：安踏（中国）有限公司季度成长能力关键指标

图表：2014-2016年安踏（中国）有限公司年度成长能力关键指标

图表：李宁体育用品有限公司季度主要规模指标

图表：李宁体育用品有限公司季度偿债能力关键指标

图表：2014-2016年李宁体育用品有限公司年度偿债能力关键指标

图表：李宁体育用品有限公司季度盈利能力关键指标

图表：2014-2016年李宁体育用品有限公司年度盈利能力关键指标

图表：李宁体育用品有限公司季度营运能力关键指标

图表：2014-2016年李宁体育用品有限公司年度营运能力关键指标

图表：李宁体育用品有限公司季度成长能力关键指标

图表：2014-2016年李宁体育用品有限公司年度成长能力关键指标

图表：鸿星尔克集团季度主要规模指标

图表：鸿星尔克集团季度偿债能力关键指标

图表：2014-2016年鸿星尔克集团年度偿债能力关键指标

图表：鸿星尔克集团季度盈利能力关键指标
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图表：鸿星尔克集团季度营运能力关键指标

图表：2014-2016年鸿星尔克集团年度营运能力关键指标

图表：鸿星尔克集团季度成长能力关键指标

图表：2014-2016年鸿星尔克集团年度成长能力关键指标

图表：中国动向（集团）有限公司季度主要规模指标

图表：中国动向（集团）有限公司季度偿债能力关键指标

图表：2014-2016年中国动向（集团）有限公司年度偿债能力关键指标

图表：中国动向（集团）有限公司季度盈利能力关键指标

图表：2014-2016年中国动向（集团）有限公司年度盈利能力关键指标

图表：中国动向（集团）有限公司季度营运能力关键指标

图表：2014-2016年中国动向（集团）有限公司年度营运能力关键指标

图表：中国动向（集团）有限公司季度成长能力关键指标

图表：2014-2016年中国动向（集团）有限公司年度成长能力关键指标

图表：信隆实业（深圳）股份有限公司季度主要规模指标

图表：信隆实业（深圳）股份有限公司季度偿债能力关键指标

图表：2014-2016年信隆实业（深圳）股份有限公司年度偿债能力关键指标

图表：信隆实业（深圳）股份有限公司季度盈利能力关键指标

图表：2014-2016年信隆实业（深圳）股份有限公司年度盈利能力关键指标

图表：信隆实业（深圳）股份有限公司季度营运能力关键指标

图表：2014-2016年信隆实业（深圳）股份有限公司年度营运能力关键指标

图表：信隆实业（深圳）股份有限公司季度成长能力关键指标

图表：2014-2016年信隆实业（深圳）股份有限公司年度成长能力关键指标

图表：体育用品行业信用状况综合评级

略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！
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