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█ 报告简介
挖掘机，又称挖掘机械（excavating machinery)，是用铲斗挖掘高于或低于承机面的物料，并装入运输车辆或卸至堆料场的土方机械。挖掘机挖掘的物料主要是土壤、煤、泥沙以及经过预松后的土壤和岩石。从近几年工程机械的发展来看，挖掘机的发展相对较快，挖掘机已经成为工程建设中最主要的工程机械之一。
2015年的国内挖掘机行业继续萎靡，严重下滑的挖掘机销售量使各个挖掘机厂家都在煎熬度日，多数厂家亏损严重，虽然受到了一系列地区政策的影响但对于挖机销量的拉动浮动不是很大，各挖掘机厂家受到相关政策的影响程度不同，更加适合地方政策基建民生工程的小型挖掘机车型受到了更大的眷顾。
到了2016年两会顺利召开伴随“西部大开发”的深入推动和“一带一路”的强力实施，基础设施建设、能源资源开发和物流通道贯通等众多利好纷至沓来，中国西部工程机械行业即将驶入发展的“快车道”。聚焦两会，总理的工作报告中指出2016年重点工作：1.要扎实推进“一带一路”建设；2.新建改建农村公路20万公里，具备条件的乡镇和建制村要加快通硬化路、通客车；3.2016年将完成铁路投资8000亿元人民币以上、公路投资1.65万亿元人民币及启动一批十三五规划重大项目及城市轨道交通项目；4.棚户区住房改造600万套，提高棚改货币化安置比例。
此外国家发改委还表示将加快交通重大工程建设，并已安排部署2016年第一批4,000亿人民币的专项建设基金申报工作。一系列的工作都向工程机械行业传达了积极的信号，工程机械下游产业不管是房地产或者基础设施的建设都在向工程机械注入谷底反弹的力量。2016年工程机械行业将“筑底”，工程机械行业自动化市场萎缩幅度将持续收窄。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国务院发展研究中心、中国工程机械工业协会、中国房地产业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个挖掘机行业的市场走向和发展趋势。
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