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█ 报告简介
3G，全称为3rd Generation，中文含义就是指第三代数字通信。第三代与前两代的主要区别在于传输声音和数据的速度上有所提升，它能够在全球范围内更好地实现无缝漫游，并处理图像、音乐、视频流等多种媒体形式。

近年来全球3G快速成长，3G网络覆盖率迅速提升。3G增强型技术成为主流应用技术，绝大部分网络已升级到增强型技术。随着3G市场的不断成熟，全球3G用户已经进入规模增长阶段。2012年，全球3G及以上用户总数约25.93亿。

随着全球3G进入快速成长期，中国也开始了3G产业的大规模建设。2009年初，国家工业和信息化部为中国移动、中国电信和中国联通发放3张3G牌照。中国移动使用我国具有自主知识产权的3G标准TD-SCDMA，中国电信获得CDMA2000牌照，中国联通获得WCDMA牌照。

2009年以来，我国3G网络发展非常迅速。三种3G网络技术在网络建设、用户发展、投资拉动、终端完善、业务市场培育等各方面都取得了明显的成效，特别是TD-SCDMA的发展已取得重要突破。2013年我国3G移动电话用户净增16880.8万户，总数达到4.02亿户，其中TD-SCDMA用户净增10324.5万户，达到1.91亿户。2014年，新增3G移动电话用户为8364.4万户，总数达到48525.5万户，在移动电话用户中的渗透率达到37.7%。

从发达国家移动通信市场的发展经验来看，随着网络、业务、终端的逐渐成熟，2G用户转向3G用户是大势所趋。我国3G市场依托于巨大的2G移动通信市场，发展潜力巨大。我国3G网络已具备了大规模发展用户的条件，预计“十二五”期间，我国3G用户发展将进入高峰期，3G市场发展前景广阔。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国3G产业市场前瞻与投融资战略咨询报告》共十三章。首先介绍了3G的概念及产业链结构等，接着分析了国内外3G产业的发展状况，然后对中国3G运营商的发展进行了详实的分析。随后，报告具体介绍了3G终端及3G手机市场的发展现状，并对3G产业做了业务分析、竞争状况分析和投资潜力分析。最后，报告对3G产业的未来发展前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国通信企业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对3G产业有个系统深入的了解、或者想投资3G市场，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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