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█ 报告简介
“医院”是指有合法营业执照，且该医院具有符合国家有关医院管理规则设置标准的医疗设备，全天二十四小时有合格医师及护士驻院提供医疗及护理服务，但不包括精神病院及专供康复、休养、戒毒、戒酒、护理、养老等非以直接诊治病人为目的之医疗机构。

我国医院的发展以慈善组织和宫庭医疗组织为雏形，随着社会的发展而逐渐演变为具有近代特点的医疗组织。随着我国国民经济持续、稳定的发展，卫生事业取得了长足的进步，医院工作得到了全面发展。

2015年4月1日，中央深改组第十一次会议审议通过了《关于城市公立医院综合改革试点的指导意见》，明确要坚持公立医院公益性的基本定位，破除公立医院逐利机制，建立维护公益性、调动积极性、保障可持续的运行新机制。截至2015年11月底，我国医院数量达2.7万个，其中：公立医院13177个，民营医院14049个。与2014年11月底比较，公立医院减少166个，民营医院增加1883个。

在经济社会的高速发展和物质生活水平的不断提升的背景下，人民群众对高水平医疗服务的需求日益强烈，我国医疗服务产业将迎来黄金发展期：一方面，医疗机构将会在政策上得到政府的更多支持和鼓励。因为，政府既需要社会资本提供医疗资源供给，以缓解目前日益紧张的医疗供需矛盾，又需要社会资本提升整体医疗产业的运行效率，有利于推动公立医院改革。另一方面，在新医改以及老龄化等因素推动下，国内被压抑多年的医疗需求将有望出现井喷的态势，给民营医疗机构广阔的发展空间。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国医院行业现状分析及投资策略研究报告》共十六章。首先介绍了中国医疗卫生事业和医疗体制改革情况，接着全面阐述了医院发展的现状，并具体分析了公立医院、民营医院、专科医院、外资医院等细分市场的发展。随后，报告对医院行业做了经营管理分析、重点医院运营状况分析、行业竞争分析。最后，报告重点分析了医院的投资潜力，并对其未来前景和发展趋势进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家卫生和计划生育委员会、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对医院产业有个系统深入的了解、或者想投资医院行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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第十二章　2014-2016年医院信息化的发展

　　12.1　2014-2016年医院信息化综述
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