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█ 报告简介
UTM即统一威胁管理（Unified Threat Management），由传统的防火墙的演变而来的一个多功能的网络防御产品，是一个全面的解决方案。它自2004年出现在网络安全行业以来，已成为企业或组织首要的网络防御系统。

如今安全问题已经成为阻碍企业网络正常使用的最主要因素，由于企业对高科技的依赖，网络犯罪分子从中发现了越来越多的可乘之机。全球企业每年由于网络犯罪所导致的经济损失达7500亿欧元。UTM产品的问世，把安全设备带入了一个新的发展阶段，随着产品技术的不断完善，加上其综合了多项网络安全功能，逐渐受到用户的关注。

全球UTM市场在2011年已经突破12亿美元大关，在2012年这个数字在14亿美元左右。这在很大程度上是源于注重预算的客户、产品添加到UTM设备以及该设备对网络整合和合规的总体支持。2012年上半年中国UTM市场总值为5.5亿人民币，相对于2007年上半年同期的1.25亿人民币，5年时间里中国UTM市场规模翻了两倍还多。2012年，其市场规模突破12亿元，是整个网络安全硬件市场中是增长速度最快的领域。2013年中国信息安全UTM产品市场规模达到11.94亿元，硬件市场中启明星辰UTM产品以16.2%的市场份额排名第一。2015年两会中的政府报告提出“互联网+”的概念，重点发展互联网相关领域。互联网的扩展将为信息安全产品提供发展机遇。

未来，随着中国信息化建设程度的不断提高和整体竞争发展形势的持续向好，以及信息安全应用需求层次逐步从核心业务安全监控向全面业务安全保护扩展，中国企业网络安全产品市场仍将保持持续快速发展趋势。虽然近年来我国UTM产品，在认同比例上有所增长，但是还没有达到能和传统防火墙相抗衡的程度，真正投入使用的用户为数不多，总体来讲，这还是一个尚未培育成形的市场，有着很大的市场空间与商机。

UTM产品在我国的市场前景非常广阔，一方面是由于越来越多的电信运营商和中小企业出于成本和性价比的考虑，对融合式安全产品的需求正越来越大；另一方面是由于硬件技术与安全软件的发展已逐渐满足这类产品的集成化要求。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国UTM市场深度调研与发展趋势预测研究报告》共七章。首先介绍了UTM的概念、特点等，接着对我国UTM的发展环境做了阐述和分析。然后分析了国内外UTM市场的发展现状。随后，报告对UTM做了应用市场分析、技术发展分析和重点企业运营分析，最后分析了UTM市场的未来前景与发展趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对UTM有个系统的了解或者想投资UTM市场，本报告是您不可或缺的重要工具！
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SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）
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