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█ 报告简介
心脑血管疾病用药包括9个大类，其中，心脏病用药所占市场份额最大，其次是周围血管扩张药，再次是钙通道阻滞剂，处于第四位的是作用于肾素—血管紧张素系统的药物，其他各大类心脑血管药物所占市场份额均小于10%。

在中国，心脑血管药属于第二大类药，约占全国药品销售总额的15%。与此同时，中国老年人中，心脑血管病发病率高达30%，心脑血管疾病居死因首位，大大高于其它疾病的比率。中国心脑血管药生产销售规模与心脑血管高发病率的不协调，意味着中国心脑血管药品市场仍处于成长初期，今后还有很大的成长空间。

据国内22个城市样本医院数据，国内心血管类药物市场规模从2005年的45.3亿元增长到2014年的189.6亿元。其中，2007-2012年增长率均保持在20%以上，连续6年保持较快增长速度；2013-2014年心血管系统用药市场增长率开始放缓。2005-2013年，心血管药购药金额复合增长率为17.2%，9年整体市场增长4.2倍，与国内整体市场基本持平。

在新医改的推动下，我国医疗资源向基层倾斜，加上新农合与城镇居民医保的参合率及筹资水平的提高等因素，乡镇卫生院和社区卫生中心等机构的接诊量将逐步增加，心脑血管药在这些第三终端市场有很好的增长机会。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国心脑血管药行业市场深度调研及投资价值分析研究报告》共十一章。首先介绍了中国医药行业的发展概况，接着分析了国际国内心脑血管药市场的运行情况，然后具体介绍了抗高血压药、降血脂药、抗血栓药、抗心律失常药、抗心绞痛及血管扩张药、抗心力衰竭药的发展。随后，报告对心脑血管药行业做了重点企业经营状况分析和广告营销分析，最后分析了心脑血管药行业的未来前景和发展趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家食品药品监督管理局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国医药协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对心脑血管药行业有个系统深入的了解、或者想投资心脑血管药生产，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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