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█ 报告简介
众所周知，服装是人们生活之所必须，服装业自然是一个国家国民经济中最重要的产业之一。对于中国这样的人口大国来说，服装业的重要性更是不言而喻。目前我国服装企业存在上规模上档次的企业少、设计能力薄弱、服装品牌的含金量不足、产业链不健全、缺乏行业的专业人才、缺乏高效IT 平台的支撑、经营管理的效率较低等诸多问题。同时，随着中国经济的持续发展、人均可支配收入的不断提高，国外的服装企业将中国视为一个发展潜力巨大的市场，众多国际著名品牌纷纷进驻中国，给中国的服装企业带来新的挑战和压力。

2015 年服装纺织行业整体营收规模进一步下滑，但盈利能力逐步改善；2016 年一季度，行业整体增速下滑态势出现阶段性改观。2015年12月，纺织品服装贸易额291.3亿美元，增长4%，其中出口268.9亿美元，增长4.7%，进口22.4亿美元，下降4.2%，当月贸易顺差246.5亿美元，增长5.7%。1-12月，纺织品服装累计贸易额3095.1亿美元，下降4.8%，其中出口2839亿美元，下降4.9%，进口256.1亿美元，下降3.5%。累计贸易顺差2582.9亿美元，下降5%。

其中，占出口额61%的服装出口下降6.4%，其中针、梭织服装合计出口量下降6.2%，价格相对低的针织服装成为下降主因，出口量下降11.4%。梭织服装仍保持 2.6%的增长。纺织品出口下降2.4%，其中仅面料保持0.7%的小幅增长，纱线和制成品分别下降8.8%和4.2%，制成品中家用纺织品下降9.8%。大类商品出口平均单价全部下跌：针梭织服装下跌0.5%，纱线下跌9.2%，面料下跌2%。

受需求降低、出口走弱，以及巨量库存的影响，2015年我棉花进口量继续大幅削减，全年仅进口147.5万吨，创近10年新低，同比下降40%，进口平均单价为1740美元/吨，下跌15%。

纺织制造行业，以棉花为代表的原材料价格企稳有利于纺织制造企业降低生产成本、改善盈利状况；目前棉花工业库存处于历史低位，随着下游需求逐步企稳复苏，纺企补库存需求将逐步释放；在供给侧结构调整的背景下，落后产能将逐步退出，在国内市场供需趋向平衡的同时高效产能陆续投放，有利于纺企盈利水平的提升。

纺织服装、服饰业尚处于调整阶段、行业整体对未来的预期不甚乐观，基于主业的外延扩张趋于谨慎、整体经营思路偏向于通过降本增效实现内生增长。在新常态的背景下，GDP 增速和居民收入增速放缓以及服装家纺消费习惯逐步成熟，我国居民服饰消费亦逐步进入中速增长阶段。

本报告利用三胜产业研究中心长期对服装行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国服装协会、中国棉花协会、中国纺织工业联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个服装行业的市场走向和发展趋势！
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