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█ 报告简介
香皂作为一种不可缺乏的日用洗涤品，人们使用香皂的历史可以追溯到公元前的意大利。从八十年代开始，我国逐渐开始广泛使用香皂。在目前市场上，消费者以使用清爽型（68%）、滋润保湿型（39%）、止痒清凉型（31%）、美白型（22%） 和天然植物型（11%） 等类型的香皂为主。最常的使用的香皂类型主要集中在清爽型（38%）、杀菌消炎型（20%）、滋润保湿型（18%） 和止痒清凉型（10%）。不同城市的消费者目前最经常使用的香皂类型略有所不同。

2015年我国香皂的年产量31.79万吨，出口2.3万吨，进口量为0.92万吨。香皂及沐浴露在国内的需求旺盛，尤其是沐浴露每年的自然增长率更是在25％以上。目前，美容型香皂和保健/消毒杀菌型香皂仍然主导着我国香皂市场的潮流，当然精美的包装、美观的皂型、高质量和高档的复合香型仍然是优质香皂的必备条件。但是消费者越来越多地留意香皂的一些其他附加功能，如减肥皂、防有害射线型香皂、提神、去疲劳和滋养皮肤的洁身保健皂、活血通络、防止皮肤干裂的老人皂、具有保湿护肤型的香皂以及清凉型香皂。

2015年，我国日用化工产品行业投资规模为3378亿元，增长率为9.83%，其中香皂行业总资产为114.3亿元。宝洁作为日化行业的领头羊，其投资情况引起了全球关注。从我国香皂产销市场分布来看，我国香皂消费市场基本集中在南方地区，其中华南地区、华东地区的市场份额最大。我国香皂品牌厂家基本集中在广东地区以及上海周边的江苏、浙江地区。从相关数据也可以看到，长三角、珠三角地区作为香皂产销基地，相关投资也多集中在相关地区。其中，上海作为我国金融中心，主要接受了香皂行业中的中高档香皂产品的开发、生产等投资，广东作为我国的重要工业基地，总体上负责香皂的生产。

2016年，我国香皂行业投资结构总体基本稳定，其中国产品牌投资加速，相关外资品牌如宝洁（中国）受自身经营状况、相关品牌竞争压力等因素，在我国的投资有所减弱。相关资料显示，2016年我国日化行业规模有望达到3779.6亿元，同比增长11.8%，其中香皂行业总资产有望124.9亿元。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国洗涤用品行业协会、中国日用化工行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个香皂行业的市场走向和发展趋势！
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