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█ 报告简介
现在，我国移动电子商务市场成长良好、发展健康。三胜预测在未来两年内，用户规模和市场规模都将进一步扩大，并且保持高速增长。这也预示着中国已经步入了电子商务快速发展的时期。在市场运作上，移动电子商务主导者包括传统电子商务服务商、电信运营商、新兴的移动电子商务提供商等等都已经开始在移动电子商务领域的布局，市场用户进入者增多，服务形式也开始呈现多样性发展，行业结构不断进行良性更新，中国移动互联网已经具有了新跨越的必备条件。

在美业诸多细分领域中，目前最被业内人士看好的是医美。医疗美容如今虽然仍处于用户教育及行业规范有待完善的初级发展阶段，但随着消费升级，医美市场存在巨大的增长空间。在2015年各国每千人每年整形比例中，中国平均每千人每年不到1例整形美容手术，与韩国、美国、台湾地区、巴西等整形发达国家或地区相比，至少还有10倍的市场增长空间。

随着移动互联网的兴起，医美行业迎来新的发展契机。以90后为主的新生代消费主体已经习惯于用APP比较选择性价比高的服务和产品，如餐饮业的大众点评，医美行业也需要这样的比较平台。移动医美APP平台的出现有助于解决目前行业普遍存在的医美机构资质混乱、消费者对美容医院信任度低、医美服务和产品价格不透明等问题。移动医美APP不同于移动医疗，移动医疗受制于政策等系列障碍而步履蹒跚，移动医美APP则有着来自行业供、需双方的强烈需求，并且障碍少、壁垒低，有望快速发展起来，帮助重新构建医疗美容行业的生态。

2016-2020年，我国医美APP行业将迎来高速发展时期，年复合增长率以双位数增长，到2020年，国内医美APP行业市场规模将超过1500亿元，而目前为止，国内医美APP的市场供给产值刚突破750亿元，同时目前国内医美APP行业供给量十分稀少，国内目前主流医美APP行业也才不到十个。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国务院发展研究中心、中华医学会、中国卫生经济学会、中国卫生信息学会、中国保健协会、中国医师协会、中国医学基金会、中国美发美容协会、中国整形美容协会、中国互联网协会、中国电子商务协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个医美APP行业的市场走向和发展趋势！
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