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█ 报告简介
户外广告(outdoor advertising), 泛指基于广告或宣传目的，而设置的户外广告物，常出现在交通流量较高的地区。常见的户外广告如： 企业LED户外广告灯箱、高速路上的路边广告牌.霓虹灯广告牌、LED看板及安装在窗户上的多功能画蓬等，现在甚至有升空气球、飞艇等先进的户外广告形式。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国户外广告行业市场深度调研及投资价值分析研究报告》介绍了广告行业相关概述、中国广告产业运行环境、分析了中国广告行业的现状、中国广告行业竞争格局、对中国广告行业做了重点企业经营状况分析及中国广告产业发展前景与投资预测。您若想对广告产业有个系统的了解或者想投资广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本报告利用三胜产业研究中心长期对户外广告行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个户外广告行业的市场走向和发展趋势。
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