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█ 报告简介
与出租车相比，互联网专车的竞争优势在于，等待时间短、服务体验好。同时专车也填补了出租车和公共交通未能覆盖的短途出行需求空白。目前中国每日产生的短途出行订单为9700万单，假设每单的客单价为30元，预计短途出行市场规模为10621.5亿元。假设未来专车占到市场规模的50%，三胜咨询预计，中国潜在的专车市场规模达5310.75亿元。以专车为切入点，专车公司有望延伸到运输服务的各个板块，包括顺风车、二手车、代驾、大巴甚至是货物运输等行业，有扩大发展的潜力。 

长久以来国家对出租车行业进行的是经营许可与总量控制管制，出租车司机需要以高价购买经营许可，并且要接受国家在价格与行车区域的管理，这不利于出租车行业盈利，而且出租车数量匮乏也导致了市民出行困难。因此，尽管国家不允许其他人进驻出租车市场，但在互联网以及市场的共同推动下，专车与拼车服务快速崛起。出租车行业面临越来越多的新情况，传统的运营体制与新的运营模式之间的矛盾也越来越多。 

中国人口众多的特性便注定了中国的打车市场是一块大蛋糕，而出租车市场数量不足是专车公司崛起并迅速发展的主因。研究数据显示，现在每天平均有5000万人有叫车需求，然而其中只有3000万人能成功坐上出租车，出租车市场严重供不应求是互联网专车与拼车服务兴起的主因。与传统出租车相比，专车与拼车服务更注重效率与服务，作为出租车的有效补充，专车与拼车能填补市场空白，极具存在必要。 

受此影响，传统出租车行业岌岌可危。互联网专车已然在威胁出租车行业，虽然专车定位高端客户群，随着用户数量饱和，专车价格将回归正常水平，出租车行业受到的威胁将减弱。但是，拼车服务与出租车一样都是服务于大众出行，凭借叫车软件，拼车能收到大量订单，这就将会挤压出租车市场。由于定位一致，未来出租车与拼车摩擦也将会加剧。 

三胜咨询发布的《2016-2020年中国互联网打车行业市场现状调查及投资策略咨询报告》介绍了互联网打车行业相关概述、中国互联网打车产业运行环境、分析了中国互联网打车行业的现状、中国互联网打车行业竞争格局、对中国互联网打车行业做了重点企业经营状况分析及中国互联网打车产业发展前景与投资预测。您若想对互联网打车产业有个系统的了解或者想投资互联网打车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本报告利用市场监测中心长期对行业市场跟踪搜集的数据，由三胜咨询研究团队领衔撰写，并依据了国家统计局、国家交通运输部、国家发展改革委、工业和信息化部、国家互联网信息办公室、公安部交通管理科学研究所、各地交通运输委员会、纽约出租车与电召车管理委员会、中国出租汽车暨汽车租赁协会、等机构专家的研究成果，以及国内外多种专业报刊杂志、专业研究机构公布和提供的大量资料。报告从当前行业市场环境出发，以市场需求作为依托，详尽地分析了互联网打车行业的发展情况及机遇挑战。让您全面、准确地把握整个行业的走向和趋势。本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。是相关企业准确了解行业当前最新发展态势，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。对地方政府管控相关行业也极具参考价值。
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