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█ 报告简介
汽车定位追踪器亦称汽车定位跟踪器，主要是车载防盗GPS定位产品。汽车定位追踪器的功能一般包括短信定位、定时定位、网络查询、远程监听和远程锁车等。

全球最小的车载防盗专用GPS定位 跟踪器，即是汽车定位追踪器体积只有火柴盒大小，免拆车内线路，只需接汽车电瓶正负两根线，即可定位，对车辆实时追踪保留车辆三个月行车路线，可打印中文地址报表，可对车辆自动实时定位，可分时段定时定位跟踪备案车的循规蹈矩，无需专业技师安装，傻瓜式操作，任何人5分钟即可搞定。如果目标车辆在被偷，被盗，被抢等紧急情况下，可用手机或电脑，查询车辆所在位置，并实时跟踪定位车辆移动路线，让你轻松找到爱车，顺利抓到歹徒。

汽车防盗器是集GSM网络数字移动通信技术和GPS卫星定位技术于一体的高科技防盗产品，是继单向防盗器、双向防盗器后的新一代汽车防盗产品。 它利用移动通信网络，彻底解决了普通防盗器无法解决的距离限制和易于破解的难题。除具有普通防盗器功能外，还具有手机控制、短信定位、远程监听、远程报警、全语音提示操作等功能。无论在何时何地，您只要通过电话就可对您的爱车进行监控，让它得到最佳的保护。

汽车防盗装置按其结构可分为机械式、电子式、网络式、指纹识别式四大类。

针对车辆被盗的作案手段，融合机械的与电子的防范技术，我国制订了行业标准《机电一体化车辆防盗报警设备技术要求》（GA××-2001），该标准有明显的中国特色，综合“硬”、“软”两种防护作用，引用已有的国家和待业标准，提出了机电一体化防盗报警的要求，提高了防范性能。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国汽车定位器行业市场深度分析及投资风险预测研究报告》介绍了汽车定位器行业相关概述、中国汽车定位器产业运行环境、分析了中国汽车定位器行业的现状、中国汽车定位器行业竞争格局、对中国汽车定位器行业做了重点企业经营状况分析及中国汽车定位器产业发展前景与投资预测。您若想对汽车定位器产业有个系统的了解或者想投资汽车定位器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本报告利用三胜产业研究中心长期对汽车定位器行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个汽车定位器行业的市场走向和发展趋势。
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