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█ 报告简介
博物馆是征集、典藏、陈列和研究代表自然和人类文化遗产的实物的场所，并对那些有科学性、历史性或者艺术价值的物品进行分类，为公众提供知识、教育和欣赏 的文化教育的机构、建筑物、地点或者社会公共机构。博物馆是非营利的永久性机构，对公众开放，为社会发展提供服务，以学习、教育、娱乐为目的。

近年来，随着全国博物馆免费开放的力度不断加大，越来越多民众享受到这种公共福利。有些省份博物馆观众增量达到免费开放前的数倍。观众结构也呈多元化，其中 低收入群体、老人、外来务工人员和残疾人等观众群体明显增加。中国博物馆以文物系统博物馆为主，民办博物馆为辅，但民办博物馆的数量正在不断上升。

至“十三五”，博物馆行业将立足行业特点和地域文化特色，发展科技、艺术、自 然、民族、民俗、工业遗产等类型的专题性博物馆，推进生态博物馆、社区博物馆、数字博物馆等新形态博物馆建设。在免费开放方面，下一步将国有行业类博物馆 以及符合条件的民办博物馆纳入国家政策支持的免费开放范围。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国互联网+博物馆市场全景分析与发展趋势研究报告》介绍了互联网+博物馆行业相关概述、中国互联网+博物馆产业运行环境、分析了中国互联网+博物馆行业的现状、中国互联网+博物馆行业竞争格局、对中国互联网+博物馆行业做了重点企业经营状况分析及中国互联网+博物馆产业发展前景与投资预测。您若想对互联网+博物馆产业有个系统的了解或者想投资互联网+博物馆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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