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█ 报告简介
互联网保险是新兴的一种以计算机互联网为媒介的保险营销模式，有别于传统的保险代理人营销模式。互联网保险是指保险公司或新型第三方保险网以互联网和电子商务技术为工具来支持保险销售的经营管理活动的行为。

2011-2014年，互联网保险的保费收入规模不断扩大，增速均在170%以上。2014年，我国互联网保险的保费收入规模为858.9亿元，同比 增速达195%，较上年上升21个百分点。2015年上半年我国通过互联网渠道销售的保险累计保费收入816亿元，是上年同期的2.6倍，占行业总保费 4.7%，这一收入已逼近2014年互联网保险全年保费水平，对全行业保费增长的贡献率达到14%。不可否认的是，随着《互联网保险业务监管暂行办法》的 下发，互联网保险逐渐崭露头角，在所有互联网金融的子行业中，成为最具趋势预测的细分子行业。

作为一项新兴事物，互联网保险在我国发展的历史只有短短十几年时间。但在这十几年间，互联网正深刻影响着保险业的方方面面。

互联网保险虽然保持着高速发展，但其在整个保险市场中所占的比重还很低，不足3%。这和欧美发达国家相比还有着巨大的差距。目前互联网保险处于爆发 期，2014年已实现保费收入占比4.2%；互联网保险以财产险尤其是车险为主；目前互联网保险的商业模式变革主要以销售渠道变革为主，险种创新和定价模 式变革为辅。

2015年上半年我国通过互联网渠道销售的保险累计保费收入816亿元，是上年同期的2.6倍，占行业总保费4.7%，这一收入已逼近去年互联网保险 全年保费水平，对全行业保费增长的贡献率达到14%。不可否认的是，随着《互联网保险业务监管暂行办法》的下发，互联网保险逐渐崭露头角，在所有互联网金 融的子行业中，成为最具趋势预测的细分子行业。据预测，2016年保险电子商务市场在线保费收入规模将达到590.5亿，渗透率将达到2.6%，互联网保险销售正在迎来爆发期。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国互联网保险行业投资价值分析及发展趋势预测报告》介绍了互联网保险行业相关概述、中国互联网保险产业运行环境、分析了中国互联网保险行业的现状、中国互联网保险行业竞争格局、对中国互联网保险行业做了重点企业经营状况分析及中国互联网保险产业发展前景与投资预测。您若想对互联网保险产业有个系统的了解或者想投资互联网保险行业，本报告是您不可或缺的重要工具。
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（5）公司发展中的制约因素

6.2.4 比价公司——英国Money Super Market

（1）公司基本情况

（2）公司互联网保险业务范畴

（3）公司销售模式与策略分析

（4）公司互联网保险经营业绩

6.3 国外互联网保险发展的经验启示

第7章 互联网保险领先企业经营战略及业绩

7.1 财险公司网销经营战略及业绩

7.1.1 中国人民财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销运营管理策略

3）网销服务策略

4）网销业务拓展策略

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.1.2 中国平安财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.1.3 中国太平洋财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销风险管理策略

3）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.1.4 阳光财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况分析

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销业务服务服务策略

4）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.1.5 美亚财产保险有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况分析

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.1.6 中国大地财产保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况分析

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销服务策略

3）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.2 人身险公司网销经营战略及业绩

7.2.1 国华人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务战略定位

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销经营策略

3）网销业务支付方式

4）网销服务策略

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.2.2 泰康人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务平台建设情况

（5）公司网销业务发展成就

（6）公司网销业务发展规划

（7）公司网销业务经营优劣势

7.2.3 招商信诺人寿保险有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.2.4 中国人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务策略

4）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.2.5 平安人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营策略

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销业务模式

2）网销产品策略

3）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.2.6 中国太平洋人寿保险股份有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销第三方合作模式

4）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.2.7 太平人寿保险有限公司

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营模式

（3）公司网销业务经营业绩

（4）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）公司互联网战略

4）网销业务支付方式

（5）公司网销业务发展规划

（6）公司网销业务经营优劣势

7.3 专业中介代理机构网销经营战略及业绩

7.3.1 中民保险网

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务策略

4）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.3.2 慧择保险网

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务策略

4）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.3.3 新一站保险网

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务策略

4）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.3.4 慧保网

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务策略

4）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

7.3.5 大童网

（1）公司基本情况

（2）公司网销业务经营情况

（3）公司网销业务发展战略

1）网销产品策略

2）网销营销渠道策略

3）网销服务策略

4）网销业务支付方式

（4）公司网销业务经营优劣势

第8章 互联网保险行业发展趋势与投资建议

8.1 移动互联网带来的机遇分析

8.1.1 移动互联网给行业带来的机遇

8.1.2 保险行业移动互联网应用探索

8.1.3 保险行业移动互联网应用方向

（1）基于移动互联网的统一通信平台

（2）基于移动互联网的财务与资产管理平台

（3）基于移动互联网的企业培训平台

8.2 互联网保险行业趋势预测分析

8.2.1 互联网保险行业发展机遇分析

（1）网民规模不断不断扩大，网购市场加速发展

（2）中国电子商务市场环境日臻成熟

（3）法规环境逐步完善，扶持力度持续加大

8.2.2 互联网保险行业面临的威胁分析

8.2.3 互联网保险行业趋势预测分析

（1）2016-2020年互联网保险保费规模预测

（2）2016-2020年互联网保险投保客户预测

（3）2016-2020年互联网保险经营效益情况分析

8.3 我国互联网保险的未来发展方向

8.3.1 移动互联网保险将成为新的业务增长点

8.3.2 “按需定制、全产业链”模式将成为主导

8.3.3 “学习型营销”、“境式营销”将替代“攻势型营销”

8.3.4 保险门槛降低，保险产品趋于“碎片化”

8.4 发展互联网保险应具备的条件

8.4.1 能力要求

（1）应对海量数据冲击的能力

（2）鉴别客户身份的能力

（3）保护客户信息和业务数据的能力

（4）建立低成本资金和扣款方式的能力

（5）建立用户友好的服务体系的能力

8.4.2 管理要求

（1）在线产品设计的改变

（2）运营体系的支撑

（3）声誉管理，建立属于自己的品牌

（4）打造7*24小时在线客服系统

8.5 互联网保险行业风险防范对策

8.5.1 互联网保险面临的风险分析

（1）行业面临的系统风险

（2）行业面临的管理风险

（3）行业面临的技术风险

（4）行业面临的逆选择风险

（5）行业面临的产品风险

（6）行业面临的其它风险

8.5.2 互联网保险行业风险防范对策

（1）制定标准

（2）科学规划

（3）强化管理

（4）注重建设

（5）完善法规

8.6 互联网保险行业投资机会与建议

8.6.1 互联网保险行业投资潜力评价

8.6.2 互联网保险行业投资机会分析

8.6.3 三胜互联网保险行业投资建议
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