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█ 报告简介
我国宠物行业虽然已经发展了十多年，但是与国外发达国家相比还处于行业发展初期，就目前中国总人数和整体犬猫数量来分析，实际表现为人口数量远远大于所拥有宠物的数量。从城市拥有犬只的家庭占总数的比例来看，北京为7.5% 、上海为4.5% ，全国仅为1.7% 。

2015年我国社会消费品零售总额超30万亿元，仅次于美国，成全球第二大消费国。国民用于宠物的刷卡消费达到56亿元以上，同比增长260.2%，宠物市场在服务业中涨幅最大。目前中国全部宠物猫狗数量据估算在6800万只以上，这一数字目前仍在以每年30%的速度增长。宠物变得不再是消遣玩物，而是生活伴侣。特别是随着未来消费意识的进步，农村逐步向城市化转移，犬猫宠物拥有量的逐步增长，都会进一步带动整个宠物行业的迅速发展。预计中国宠物行业将以每年35% 的速度持续增长。

宠物市场有着巨大的增长潜力，特别是新兴市场，宠物保健品和食品添加剂每年将以12%和8. 4%的强势增长。在我国经济高速发展的同时，我国宠物行业的前景也是一片光明。这可以从两方面进行说明：一方面是宠物的上游产业，包括宠物的买卖出租配种以及繁殖等交易。从我国宠物经济的发展状况来看，随着喜好豢养宠物的人数不断增加，上游产业前景广阔，目前在我国平均每个省会城市就有四个宠物交易市场，而且宠物市场的数量仍在逐年增加。在宠物买卖方面，进口宠物占据了宠物消费的较大比重，进口宠物的价格昂贵、养护费用也高，近年来国内宠物品种发展十分迅速，随着宠物繁育技术不断提高，物美价廉的国内宠物品种会越来越受欢迎。目前，一些国产的犬类品种比如北京犬、巴哥犬在宠物市场上销售的十分红火。另外，由于消费者对宠物品种要求越来越高，许多名贵的宠物配种交易频繁，目前许多纯种宠物的配种交易费用己经占到宠物价格的一半以上。配种交易的兴起和发展会使某些国外品种逐渐与国内品种实现同化；另一方面是宠物的中下游产业。中游的宠物产业包括围绕宠物的吃、穿、用等消费衍生的产业。下游的宠物产业围绕宠物的服务更为细致，随着宠物热的持续升温，宠物美容、医疗、婚介、寄养、训练、比赛、摄影、殡葬、保险等一系列行业将会逐步在我国兴起。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、世界宠物协会、中国宠物业行业协会、中国宠物食品协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个宠物行业的市场走向和发展趋势。
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