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█ 报告简介
固体饮料属于软饮料的一类，主要分为蛋白型固体饮料（包含氨基酸饮料）和普通型固体饮料。一直以来，固体饮料因品种多样、风味独特、易于存放而备受消费者青睐；尤其是那些富含维生素、矿物质、氨基酸等营养成分的固体饮料，可以及时补充人体代谢所需营养，更成为了许多人生活中离不开的好伴侣。与液体饮料相比，固体饮料具有如下特点：质量显著减轻，体积显著变小，携带方便；风味好，速溶性好，应用范围广，饮用方便；易于保持卫生；包装简易，运输方便。

近年来，中国饮料市场蓬勃发展，饮料产品百花齐放。根据国家统计局数据，中国饮料行业总产量已经从2000年的1490.8万吨，迅猛增长到2015年的21493.24万吨，年均增长率高达20%。其中固体饮料产品以其方便、品类繁多的特点，受到越来越多消费者的追捧，形成了一批消费者高度认知的品牌。行业市场规模也迅速扩大，尤其是以咖啡、速溶茶为代表的固体饮料细分产品市场的快速发展，更是带动了整个行业的规模扩张。2008-2015年，我国固体饮料行业市场规模保持较快的发展态势。年增长率均保持在10%以上。三胜产业研究中心数据显示，固体饮料行业市场规模从2008年的175.18亿元，增长到2015年的590.21亿元，年复合增长率达到了18%。

随着固体饮料市场被广泛的看好，外资品牌也开始大规模进入国内固体饮料市场，外资品牌在中国固体饮料市场的影响力也不断增强，其占中国固体饮料市场的份额也在不断扩张。而伴随着外资企业的大规模进入以及受西方影视文化的影响，我国固体饮料行业也迎来了良好的市场发展机遇，尤其是固体饮料的主要细分市场咖啡市场及速溶茶市场的迅速崛起。经济的发展使得人们追求更加时尚、健康的生活方式，我国固体饮料行业有望借此契机迅速扩大市场规模。未来五年，我国固体饮料市场规模有望达到千亿级别。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国饮料工业协会、中国饮料工业协会固体饮料分会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个固体饮料行业的市场走向和发展趋势。
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