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█ 报告简介
胶原蛋白是一种生物高分子，动物结缔组织中的主要成分，也是哺乳动物体内含量最多、分布最广的功能性蛋白，占蛋白质总量的25%～30%。它是生物科技产业最具关键性的原材料之一，在医学材料、化妆品、食品工业等均有着广泛应用。
胶原蛋白作为美容护肤品使用，其实已经有接近20年的历史，进入国内也近10年时间。最先在国内推广胶原蛋白的企业，是日本FANCL，其后有水芝澳等，形态均为口服液。它们以国际化的形象，率先向潮人召示，胶原蛋白来了！在FANCL主力推动下，完成了胶原蛋白的市场初级教育。那时，胶原蛋白是毫无疑问的奢侈护肤品，298元/10支的售价，每月消费近900元。当时，让众多爱美女性望而却步，胶原蛋白成为富人的专利，更成为女性护肤的渴望，随着消费水平的提高和女性消费意识高涨，价格已不是障碍，跟上主流消费才是不二之选。同时，胶原蛋白科学可信的护肤理念，使它摆脱了概念产品的短命宿命，历十年而不衰，今天更大放光彩。
中国市场有众多产品机会，但由于缺乏科学传播引导，许多产品还处与半生不熟的消费状态，没有发挥出真正的销售潜力。胶原蛋白就处于市场成熟消费不成熟的典型阶段。网络的普及，加快了信息的传播速度和传播面，也成为一种更快捷的市场推广手段。胶原蛋白这一先天具有明星气质的护肤品种，同样在网络上迅速飚红。从现象看，胶原蛋白已经成为护肤行业的一大品类；对未来趋向判断，胶原蛋白的市场空间有望进一步加速放大，在保健品、护肤品两个类别不断扩大销量。科学成就市场，营销推动增长，在国际品牌和更多实力企业的不断加入和强劲推动下，胶原蛋白将更加“根正苗红”，成为一棵长青树，不断焕发第二春！
随着社会经济的发展，生活水平的提高，人们的消费观念、健康观念发生了较大变化，从而使得胶原蛋白行业空间巨大。三胜咨询数据显示，到2015年我国胶原蛋白市场已经突破1000亿，其中胶原蛋白美容市场达到200亿元左右，预计2016-2020年，我国胶原蛋白美容市场的年增长率达40%至60%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家食品药品监督局、中国香料香精化妆品工业协会、中国食品药品行业协会、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个胶原蛋白行业的市场走向和发展趋势。
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10.3  贵州百灵企业集团制药股份有限公司竞争力分析

10.3.1  企业发展基本情况

10.3.2  企业主要产品分析

10.3.3  企业竞争优势分析

10.3.4  企业经营状况分析

10.3.5  企业最新发展动态

10.3.6  企业发展战略分析

10.4  东阿阿胶股份有限公司竞争力分析

10.4.1  企业发展基本情况

10.4.2  企业主要产品分析

10.4.3  企业竞争优势分析

10.4.4  企业经营状况分析

10.4.5  企业最新发展动态

10.4.6  企业发展战略分析

10.5  汤臣倍健股份有限公司竞争力分析

10.5.1  企业发展基本情况

10.5.2  企业主要产品分析

10.5.3  企业竞争优势分析

10.5.4  企业经营状况分析

10.5.5  企业最新发展动态

10.5.6  企业发展战略分析

10.6  北京同仁堂股份有限公司竞争力分析

10.6.1  企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3  企业竞争优势分析

10.6.4  企业经营状况分析

10.6.5  企业最新发展动态

10.6.6  企业发展战略分析

10.7  海力生集团有限公司竞争力分析

10.7.1  企业发展基本情况

10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析

10.7.4  企业经营状况分析

10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  四川铭让生物科技有限公司竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9  北京华达杰瑞生物技术有限责任公司竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  海南华研生物科技有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析

10.10.3  企业竞争优势分析

10.10.4  企业经营状况分析

10.10.5  企业最新发展动态

10.10.6  企业发展战略分析

第十一章  2016-2020年中国胶原蛋白行业发展趋势与前景分析

11.1  2016-2020年中国胶原蛋白市场发展前景

11.1.1  2016-2020年胶原蛋白市场发展潜力

11.1.2  2016-2020年胶原蛋白市场发展前景展望

11.1.3  2016-2020年胶原蛋白细分行业发展前景分析

11.2  2016-2020年中国胶原蛋白市场发展趋势预测

11.2.1  2016-2020年胶原蛋白行业发展趋势

11.2.2  2016-2020年胶原蛋白市场规模预测

11.2.3  2016-2020年胶原蛋白行业应用趋势预测

11.2.4  2016-2020年细分市场发展趋势预测

11.3  2016-2020年中国胶原蛋白行业供需预测

11.3.1  2016-2020年中国胶原蛋白行业供给预测

11.3.2  2016-2020年中国胶原蛋白行业需求预测

11.3.3  2016-2020年中国胶原蛋白供需平衡预测

11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1  行业发展有利因素与不利因素

11.4.2  市场整合成长趋势

11.4.3  需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.4  企业区域市场拓展的趋势

11.4.5  科研开发趋势及替代技术进展

11.4.6  影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十二章  2016-2020年中国胶原蛋白行业投资前景

12.1  胶原蛋白行业投资现状分析

12.1.1  胶原蛋白行业投资规模分析

12.1.2  胶原蛋白行业投资资金来源构成

12.1.3  胶原蛋白行业投资项目建设分析

12.1.4  胶原蛋白行业投资资金用途分析

12.1.5  胶原蛋白行业投资主体构成分析

12.2  胶原蛋白行业投资特性分析

12.2.1  胶原蛋白行业进入壁垒分析

12.2.2  胶原蛋白行业盈利模式分析

12.2.3  胶原蛋白行业盈利因素分析

12.3  胶原蛋白行业投资机会分析

12.3.1  产业链投资机会

12.3.2  细分市场投资机会

12.3.3  重点区域投资机会

12.3.4  产业发展的空白点分析

12.4  胶原蛋白行业投资风险分析

12.4.1  胶原蛋白行业政策风险

12.4.2  宏观经济风险

12.4.3  市场竞争风险

12.4.4  关联产业风险

12.4.5  产品结构风险

12.4.6  技术研发风险

12.4.7  其他投资风险

12.5  胶原蛋白行业投资潜力与建议

12.5.1  胶原蛋白行业投资潜力分析

12.5.2  胶原蛋白行业最新投资动态

12.5.3  胶原蛋白行业投资机会与建议

第十三章  2016-2020年中国胶原蛋白企业投资战略与客户策略分析

13.1  胶原蛋白企业发展战略规划背景意义

13.1.1  企业转型升级的需要

13.1.2  企业做大做强的需要

13.1.3  企业可持续发展需要

13.2  胶原蛋白企业战略规划制定依据

13.2.1  国家政策支持

13.2.2  行业发展规律

13.2.3  企业资源与能力

13.2.4  可预期的战略定位

13.3  胶原蛋白企业战略规划策略分析

13.3.1  战略综合规划

13.3.2  技术开发战略

13.3.3  区域战略规划

13.3.4  产业战略规划

13.3.5  营销品牌战略

13.3.6  竞争战略规划

13.4  胶原蛋白中小企业发展战略研究

13.4.1  中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2  中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

第十四章  研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  三胜建议

14.2.1  行业发展策略建议

1、对消费者进行科普，丰富其胶原蛋白知识
2、国家加强监管，制定相关法规及行业标准
3、胶原蛋白行业内的规范
14.2.2  行业投资方向建议

14.2.3  行业投资方式建议
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