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█ 报告简介
医药零售业的发展真正开始于十五计划期间，也就是2000年左右，中国连锁药店的发展壮大虽然短短不到二十年，却走过了西方国家连锁药店几十年的历程，成为了中国医药产业链上最为市场化的一环。同时，医药零售业也完成了从单体药店时代向连锁药店时代的转变过程，连锁药店的经营管理从粗放型和非理性化管理逐步过渡到了理性化、规范化、程序化和标准化管理阶段，连锁药店的经营规模和管理水平不断提升，市场集中度不断提高。简要来说，中国医药零售迄今经历了五个不同的阶段。
在GDP增长、社会消费水平提高、人口老龄化、城镇化以及消费结构升级等因素的驱动下，我国整个医药市场持续扩容，医药市场扩容决定了药品流通产业规模的扩大。经过几年努力，我国连锁药店比例将会达到全国药店总数的2/3，并全面配备执业药师，提高药品质量管理和药学服务水平。国家食品药品监督管理局公布的数据显示，截至2014年底，全国零售连锁药店企业4266家，零售连锁企业门店171431家;零售单体药店263489 家，连锁率39.42%。然而同期美国零售药店的连锁率已打74.2%，接近中国的一倍！医药连锁经营模式仍有非常大的发展空间，如何将医药连锁经营走出新路子，在服务、体验、流程、产品线等细分领域上更为系统化运营至关重要！

从发达国家的行业发展趋势以及我国新医改的精神来看，“医药分离”是长期发展趋势。欧洲90%以上患者通过零售药房获得药品，美国80%以上的药品通过零售药房出售，日本这一比例也达到了50%以上。但目前我国医药零售市场的终端仍以医院为主。截止2015年，我国医药连锁行业市场规模总体接近2000亿元。预计2016-2020年，随着我国医疗改革的放开，我国医药连锁市场将会出现一个全新的发展阶段，年化增长率将会超过10%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家食品药品监督管理总局、中国医药协会、中国医药企业管理协会、中国医药商业协会、中国医药质量管理协会、中国医药物资协会、中国连锁经营协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个医药连锁行业的市场走向和发展趋势。
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10.2.5  企业最新发展动态

10.2.6  企业发展战略分析

10.3  大参林医药集团股份有限公司竞争力分析
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