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█ 报告简介
21世纪初，全球进入大健康管理时代，“预防优先”的健康观念深入人心，健康体检由此成为一个前沿且发展空间广阔的新兴领域。“健康体检”是指通过医学手段和方法对受检者进行身体检查，了解受检者健康状况、早期发现疾病线索和健康隐患的诊疗行为。从市场格局来看，目前我国健康体检行业是美年、慈铭和爱康国宾三足鼎立的格局。经过早期的发展后，近几年3家健康体检机构分别通过并购、资本进入等方式组成第一梯队公司，各自努力加速门店扩张和差异化竞争。

目前中国体检行业市场参与主体众多，如公立医院、民营专业体检中心、民营医院、卫生院、疗养院等。从各医疗机构所占市场份额来看，公立医院占比达到72.3%、民营专业体检机构占比达到19.6%，其他医疗机构因各自分工的不同并未将体检服务作为其主营业务，最终形成了以公立医院为主民营专业体检机构为辅的市场格局。中国民营体检行业重资产运营，爱康国宾、美年大健康、慈铭体检长期引领中国民营体检行业，成为中国民营体检行业第一梯队，医疗资源、资本实力、用户口碑等成为体检行业壁垒，且马太效应将逐渐明显。2013年9月，国务院发布了《关于促进健康服务业发展的若干意见》，提出到2020年，基本建立覆盖全生命周期的健康服务业体系，健康服务业总规模达到8万亿元以上。而这一数据距离中国健康体检市场的真正潜力仍然遥远——2013年健康体检市场总量达4亿人次，2014年近4.2亿人次，整体市场规模仍旧不及900亿，但由于中国医疗体制等历史原因，大部分市场份额仍集中于公立医院，未来健康体检连锁机构的市场想象空间还很大。

我国慢性病发病率快速提升、亚健康问题日益凸显以及癌症发病率持续攀升等问题将进一步推动人们健康意识。数据显示，2014年健康体检市场总量为3.73亿人次，较2009年增长了62.2%，六年内的复合增长率达到10.2%，健康体检总人次占人口总数的比例为27.8%。我国城市人口2015年已近7.7亿，其中亚健康人群占比近7成，超过5亿，仅有2成人群享有定期体检服务，这意味着未来仍将有较大的发展空间。
2015年国内健康体检市场规模已经超过1000亿元，而2014年美年、慈铭和爱康国宾3家体检机构的体检人次分别为528万、355万、200万人次，合计市场占有率仅为2.6%，预示着对于民营健康体检机构来说，行业发展空间巨大。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药行业网、中国医疗器械行业协会、中国非公立医疗机构协会、中国卫生经济学会、中国卫生信息学会、中国保健协会、中国健康协会、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个体检行业的市场走向和发展趋势。
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10.6.6  企业发展战略分析

10.7  瑞慈健康体检全国连锁机构竞争力分析
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10.7.2  企业主要产品分析

10.7.3  企业竞争优势分析
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10.7.5  企业最新发展动态

10.7.6  企业发展战略分析

10.8  西安普惠健康体检中心竞争力分析

10.8.1  企业发展基本情况

10.8.2  企业主要产品分析

10.8.3  企业竞争优势分析

10.8.4  企业经营状况分析

10.8.5  企业最新发展动态

10.8.6  企业发展战略分析

10.9   山西尚宁健康体检中心竞争力分析

10.9.1  企业发展基本情况

10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  上海瑞美医疗保健股份有限公司竞争力分析

10.10.1  企业发展基本情况
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11.1  2016-2020年中国体检市场发展前景

11.1.1  2016-2020年体检市场发展潜力

11.1.2  2016-2020年体检市场发展前景展望
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11.4.3  发展趋势分析
第十二章  2016-2020年中国体检行业投资前景
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12.2.3  体检行业盈利因素分析

12.3  体检行业投资机会分析
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12.3.2  细分市场投资机会
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12.3.4  产业发展的空白点分析

12.4  体检行业投资风险分析

12.4.1  体检行业政策风险

12.4.2  宏观经济风险

12.4.3  市场竞争风险

12.4.4  关联产业风险

12.4.5  产品结构风险

12.4.6  技术研发风险

12.4.7  其他投资风险

12.5  体检行业投资潜力与建议

12.5.1  体检行业投资潜力分析

12.5.2  体检行业最新投资动态

12.5.3  体检行业投资机会与建议

第十三章  2016-2020年中国体检企业投资战略与客户策略分析

13.1  体检企业发展战略规划背景意义

13.1.1  企业转型升级的需要

13.1.2  企业做大做强的需要

13.1.3  企业可持续发展需要

13.2  体检企业战略规划制定依据

13.2.1  国家政策支持

13.2.2  行业发展规律

13.2.3  企业资源与能力

13.2.4  可预期的战略定位

13.3  体检企业战略规划策略分析

13.3.1  战略综合规划

13.3.2  技术开发战略

13.3.3  区域战略规划

13.3.4  产业战略规划

13.3.5  营销品牌战略

13.3.6  竞争战略规划

13.4  体检中小企业发展战略研究

13.4.1  中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2  中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

第十四章  中国健康体检行业投融资与并购案例分析

14.1  健康体检行业投融资现状分析

14.1.1  健康体检行业投资壁垒

14.1.2  医疗健康行业投融资规模

14.1.3  健康体检行业投资趋势

14.2  健康体检行业投融资案例分析

14.2.1  鼎辉国际投资慈铭体检

1、案例背景分析

2、投资主体分析

3、产生动因分析

4、过程与成果分析

5、案例启示分析

14.2.2  中经合等六家投资爱康国宾

1、案例背景分析

2、投资主体分析

3、产生动因分析

4、过程与成果分析

5、案例启示分析

14.2.3  浙江迪升投资北京现代阳光

1、案例背景分析

2、投资主体分析

3、产生动因分析

4、过程与成果分析

5、案例启示分析

14.2.4  爱康国宾赴美上市融资1.53亿美元

1、案例背景分析

2、投资主体分析

3、产生动因分析

4、过程与成果分析

5、案例启示分析

14.2.5  美年大健康借壳上市

1、案例背景分析

2、投资主体分析

3、产生动因分析

4、过程与成果分析

5、案例启示分析

14.3  健康体检行业并购案例分析

14.3.1  健康体检行业并购情况

1、并购现状

2、并购趋势

14.3.2  慈铭体检并购我佳健康体检

1、案例背景分析

2、并购主体分析

3、过程与成果分析

4、案例启示分析

14.3.3  美年大健康并购康成和德立普

1、案例背景分析

2、并购主体分析

3、过程与成果分析

4、案例启示分析

14.3.4  爱康国宾并购北京正清源健康体检中心

1、案例背景分析

2、并购主体分析

3、过程与成果分析

4、案例启示分析

14.3.5  美年大健康并购慈铭体检

1、案例背景分析

2、并购主体分析

3、过程与成果分析

4、案例启示分析
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