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█ 报告简介
高血压是一种进行性的心血管损害疾病，其主要临床表现为动脉血压的增高，可导致心脑血管以及肾脏等器官发生病变并致死。高血压是一种常见的慢性疾病，是由某些先天性遗传因素、致病性增压因素以及生理性减压因素相互作用导致。大量实践表明，人为地进行预防和控制可以大大降低高血压的发病率，基于我国高血压患病率的现状，对于高血压的防治是一个刻不容缓的任务。

高血压的患病率的分布特点明显。首先会随着地域改变而改变，从南方到北方，患病率呈递增趋势，其原因可能有气温的变化以及饮食习惯的不同；不同民族之间患病率也有较大差异，其原因可能是生活方式的不同；高血压的发病率随着年龄增长而升高，并且男性与女性有着一定差异。与发达国家相比，我国高血压防治的水平较低，患者的知晓率低于50%，治疗率约为40%，控制率不到10%。

上世纪80年代，中国高血压发病率仅为7.7%，但本世纪初已迅速升至18.8%，而近10年，高血压的患病率激增31%。2004年的中国居民营养与健康现状调查结果显示，目前高血压发病越来越呈低龄化趋势发展，我国高血压患者的发病年龄正在提前，比上世纪50年代提早了10年。我国的高血压患者约2亿，15—35岁患病人数高达15.4%，高血压发病趋势已不容乐观

我国目前高血压人数约为2亿人，若达到发达国家50%的普及率，国内将至少有1亿名高血压患者购买电子血压计。目前，中国电子血压计生产企业有50 多家，其中主要为世界电子血压计生产巨头在中国建立的专业生产基地。中国电子血压计生产量占国际市场份额的90%以上。三胜咨询分析，每台电子血压计的市场零售价保守按500元计算，2015年仅仅电子血压计市场便已经达到了惊人的500亿元。随着我国人民收入水平和生活水平的提高，预计2016-2020年，我国电子血压计行业整体产值将会超过千亿元。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药协会、中国医疗器械行业协会、中国医学装备协会、中国医疗行业协会、中国分析测试协会、中国医疗器械质量协会、中国仪器仪表学会医疗仪器分会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电子血压计行业的市场走向和发展趋势。
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