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█ 报告简介
自媒体(外文名：We Media)又称“公民媒体”或“个人媒体”，是指私人化、平民化、普泛化、自主化的传播者，以现代化、电子化的手段，向不特定的大多数或者特定的单个人传递规范性及非规范性信息的新媒体的总称。自媒体平台包括：博客、微博、微信、百度官方贴吧、论坛/BBS等网络社区。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国自媒体行业市场调查分析与发展趋势研究预测报告》介绍了自媒体行业相关概述、中国自媒体产业运行环境、分析了中国自媒体行业的现状、中国自媒体行业竞争格局、对中国自媒体行业做了重点企业经营状况分析及中国自媒体产业发展前景与投资预测。您若想对自媒体产业有个系统的了解或者想投资自媒体行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本报告利用三胜产业研究中心长期对自媒体行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个自媒体行业的市场走向和发展趋势。
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