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█ 报告简介
激光电视(LASER TV)是利用半导体泵浦固态激光工作物质，产生红、绿、蓝三种波长的连续激光作为彩色激光电视的光源，通过电视信号控制三基色激光扫描图像。其色域覆盖率理论上可以高达人眼色域范围的90%以上。这比目前LED电视最高的62%色域覆盖率又提高了一个档次。

激光电视与LED电视相比，首先在在图像显示方面，与LED同为固态光源的激光，无论是技术、成本还是领先性等方面，生来就有着LED难以比拟的诸多优势，色彩更鲜明、亮度更高，在激光电视的技术上也掌握着主动地位。

激光电视的优势不仅是在颜色反应上，产品以激光器为主，经过光信号的处理，通过光图象，最终形成图像。这样基本上可以去掉传统的相关部件，省去一些光学器件之后，节省成本是30%至40%。

激光电视在超大屏幕制造方面也有着先天的优势。与同尺寸的LED液晶电视比较，激光光源的寿命更长，可以达到10万小时以上；其耗电量也更低，符合社会节能环保需求。

大屏幕激光电视的主要应用市场是大型场馆，如奥运等体育场馆、大型会议室、宾馆设施、市政建设等。产业化技术和市场的成熟，成本价格的降低，激光电视在大型场馆的应用率将大幅提高，进入家庭的时间也会缩短。据预测，激光电视进入普通家庭需要5至10年的时间，届时，激光电视将会取代传统显示电视，如果进入家庭，其年产值将达到数亿元。激光电视对于65英寸以上市场具有较强的冲击力，特别是与75英寸和85英寸液晶电视相比，性价比优势明显。2015年我国激光电视市场份额达到350亿元，市场潜力巨大，这也将成为中国企业主导产业和品牌竞争格局的重要力量。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子视像行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个激光电视行业的市场走向和发展趋势。
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