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█ 报告简介
加湿器是一种增加房间湿度的家用电器。加湿器可以给指定房间加湿，也可以与锅炉或中央空调系统相连给整栋建筑加湿。

数据显示北美室内加湿器市场正呈现出积极的增长趋势，数据显示，到2020年，北美加湿器市场年复合增长率达5.7%，市场价值将达3.004亿美元。由于人们越来越注意维护室内空气质量，特别是在商业场所里，这促使室内加湿器市场稳步增长。该市场也受新研究与开发推动，有越来越多的室内节能加湿器引进该市场，有的甚至将暖通空调设备与加湿器结合在一起。

我国加湿器市场主要集中在北方地区，区域性比较明显，并且加湿器的季节性需求强，仅适用于冬季和春季干燥的气候环境中，产品关注比例呈现季节性增长的趋势非常明显。过了冬春季节，消费者就很少关注这个产品了，不像空气净化器、净水器这类产品没有那么明显的地域和季节差异，常年都能产销。

随着媒体对于加湿器重要性的推广，人们会越来越意识到空气湿度对于人体健康的重要性，对于加湿器会有更大的需求，有了这么大的需求，加湿器行业肯定能够有大的发展。未来加湿器的发展将更加规范，虽然目前市面上品牌比较多，但是消费者记住的品牌还是比较少，加湿器品牌没能深入人心。因此打造良好的品牌与服务是未来加湿器行业发展的方向。

工业加湿器产品市场不断壮大，国内企业也越来越多地进入这一行业，并且早已打破由外资品牌一统天下的局面，进入国内外品牌共存的局面。这二十多年来，我国加湿技术发展很快，国家的湿度基准从无到有，湿度传感器从七十年代的几个品种发展到现在的几十个品种。

目前，我国加湿器行业处于成长期。产业成长期是指产业在形成以后的快速增长阶段。随着经济的发展和人民生活水平的提高，人们对生活质量和健康的要求愈来愈高。但我国加湿器产品的人均占有率远远低于美国、韩国、日本等发达国家的水平，但未来的市场仍然十分乐观。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、家用电器行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个加湿器行业的市场走向和发展趋势。
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