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█ 报告简介
随着科技的进步，人们生活水平逐渐提高，对卫生健康问题更加重视，琳琅满目的清洁用品映入眼帘。湿巾作为新型清洁卫生用品，正在为人们清洁生活努力。

湿巾市场已在中国存在了30多年，但是真正发展起来还是在“非典”以后。然而，相较发达国家，国内市场湿巾的总体普及率仍较低。近年来，随着湿巾逐渐被中国消费者接受，越来越多的湿巾出口企业将目光转向国内市场，调整战略目标，以本土消费群体为重心，进行开拓创新。

现在，很多企业只是尝试性地进入湿巾市场，并没有把它作为一个完全独立的产品品类来发展。同时，碍于湿巾暂时还不能像普通纸巾市场一样成为人们的必需品，所以受整体市场的销量厂家推广的投入以及消费者对其认知度等诸多因素的限制，湿巾市场离真正的独立市场尚都存在着一定距离但是必须看到，这几年消费者对湿巾的自发性接受程度已经逐渐成熟，做的企业多了，买的人也多了，湿巾市场面临一个很大的机遇业界预测，中国的湿巾市场正处于“井喷铺垫期”，需要来一次破冰，从而拉动整个行业的增长市场趋势无法控制，因此，湿巾品类市场的引爆，只是个时间早晚的问题。

湿巾的市场需求越来越大，越来越广，湿巾从最初的清洁功能逐渐延伸出护肤、滋养、抑菌的功效，从单一的清洁湿巾过渡至功能型湿巾，湿巾市场的发展前景不容置疑！作为一种生活清洁护理用品，湿巾产品代表了更健康、卫生、便捷的生活态度，势必会开辟一个新的生活规范。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、生活用纸委员会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个湿巾行业的市场走向和发展趋势。
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