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█ 报告简介
吸尘器按结构可分为立式、卧式和便携式。吸尘器的工作原理是，利用电动机带动叶片高速旋转，在密封的壳体内产生空气负压，吸取尘屑。

相比其他小家电产品来说，吸尘器尽管在国内发展了十多年时间，但市场普及率却一直处于低水平状态。现阶段吸尘器在国内的市场普及率仍不足5%，市场潜力巨大。

灰尘、细小颗粒物通常是人们在打扫卫生时最为讨厌的东西，其不仅会影响室内清洁，对电器等设备造成影响，还会危害人们的身体健康。而吸尘器则可以通过强大的吸入气流将灰尘收集起来，便于清扫与整理，并具备省力、快捷而且彻底等特点，使得吸尘器成为欧美国家家庭必备电器。数据显示，在美国、日本等国家，早在上世纪90年代末，吸尘器的普及率就超过了90%。

国内市场和国外市场普及程度为何差异如此之大，主要原因有两方面，一方面是，一直以来中国用户清理房屋都是用扫把和墩布，大多数消费者还并没有习惯使用吸尘器产品。另一方面则是，国内大城市生活节奏太快，消费者往往没有时间和精力去打扫卫生，尤其是年轻群体，也正是因此市场上近年来机器人扫地机开始兴起。

国内吸尘器市场产品质量良莠不齐的现状也是影响行业发展的又一因素。吸尘器产品看似体积小、材料较为单一，然而相比电饭煲、微波炉等小家电产品来说，吸尘器分类繁多，有家用卧式吸尘器、除螨吸尘器、车载吸尘器、商用干湿一体两用桶式吸尘器、无线推杆式吸尘器等等。这种结构的多样性，决定企业想要生产出优质产品并不简单。

随着中国经济的高速增长，人民生活水平的提高以及年轻人清洁习惯的转变，国内吸尘器市场的需求急速增加。中国吸尘器市场可能不会达到豆浆机那样的爆发程度，但是未来仍将会有大幅增长。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个吸尘器行业的市场走向和发展趋势。
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