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█ 报告简介
随着对健康的重视逐渐加强，为了干净卫生，很多家庭纷纷选择自制豆浆，从而拉动家用微电脑全自动豆浆机市场。

从1994年中国第一台豆浆机诞生，到2008年因“三氯氰胺”事件突然进入井喷期，再到2011年开始盛极而衰，销量连续三年下滑。我国的豆浆机产业尽管发展时间不长，却经历了如同“过山车”般的大起大落。

步入2015年，对于豆浆机行业而言，仍是步履维艰的一年。在不景气的宏观经济下，消费需求的低迷使得整个豆浆机行业的走势疲弱，同时豆浆机市场产品同质化现象日益严重。据第三方调研机构的市场监测数据显示，2015年3、4月两个月内，豆浆机新品超过100种，其中30%新品豆浆机将创新点着眼于功能多样性，将榨汁机、果汁机、豆腐机等功能与豆浆机功能融合。这种创新虽然解决了消费者拥有电器繁多的困扰，但是对于豆浆机的主要功能却没有质的提升。

如今市场上近百个豆浆机品牌，占据一线市场的有20多个，但大部分的市场份额掌握在少数几个大品牌手中。统计显示，目前行业领军企业九阳占据市场近80%的份额，剩下的市场份额由东陵、美的、格兰仕、等数家品牌分食。可以说我国的豆浆机市场在经历了一番风雨、曲折之后，也正慢慢地走向理性，产业结构更加合理。豆浆机企业也从竞争导向到消费者导向，主动谋求技术变革。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个豆浆机行业的市场走向和发展趋势。
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