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█ 报告简介
传统装饰装修行业痛点的核心是信息不对称，容易产生较高交易成本，对于潜在需求的引导释放形成阻碍。造成以上现象的直接原因是行业存在极高的营销成本，而核心原因是在法律法规的限制下，装饰装修机构的营销渠道和营销形式受到制约，极度依赖SEO、地面营销等粗犷式营销方式，获客成本极高，高额的获客成本转变为高客单价，同时也刺激假冒伪劣产品的泛滥。这进而损害了客户体验和行业美誉度，结果进一步推高获客难度形成恶性循环。

随着移动互联网的兴起，装饰装修行业迎来新的发展契机。以90后为主的新生代消费主体已经习惯于用APP比较选择性价比高的服务和产品，如餐饮业的大众点评，装饰装修行业也需要这样的比较平台。"移动装饰装修"平台的出现有助于解决目前行业普遍存在的装饰装修机构资质混乱、消费者对装饰装修信任度低、装饰装修服务和产品价格不透明等问题。

随着互联网+概念的大潮涌起，装饰装修行业的固有结构弹性大大增强，具备跨界融合和内部环节再塑条件。新兴平台的B2C和B2B之间的信息壁垒出现软化，加强核心产业链内部以及和消费者之间的联动。而大型互联网平台和其他外界资本的涌入将会从用户数量和产业结构方面对现有生态圈进行补充，挖掘潜在渠道价值。另外，移动APP随下随用，口碑容易在用户间扩散。这些特点无形中激发了用户的需求，从而加速了潜在市场的渗透。不过尽管第三方服务平台类公司能够帮助解决行业的问题，但从目前看，相关装饰装修APP并未有找到持续稳健的盈利模式，短期仍将以业务探索为主。

中国装饰装修市场被认为存在着广阔的市场前景和巨大的增长空间，在互联网产业发展至今，已经从线上"虚拟经济"进入产业互联网时代，"互联网+"也上升为国家战略，众多的传统实体产业开始被互联网改造和升级。

本报告利用三胜产业研究中心长期对装饰装修移动应用行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个装饰装修移动应用行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国装饰装修移动应用行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国装饰装修移动应用行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助装饰装修移动应用企业、学术科研单位、投资企业准确了解装饰装修移动应用行业最新发展动向，及早发现装饰装修移动应用行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握装饰装修移动应用行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避装饰装修移动应用行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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