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█ 报告简介
从江水洗衣、木棒敲打，到电机玻璃缸内桶再到单双缸、全自动和之后高端洗衣机，中国洗衣机行业在改革开放的引领下，经历了从依赖进口到出口大国的整体转型，技术水平持续提升，国际竞争力不断增强，标准体系逐步完善。

洗衣机市场经历2015年的低谷徘徊后，16年产销或将迎来小幅增长。预计2016年中国洗衣机总产量将达到5762万台，同比增长2.2%；总销量为5719万台，同比增长1.9%。其中内销量为3995万台，同比增长2.3%，而出口也将恢复性增长，达到1724万台。

2016年中国经济将面临全面减速，居民消费也将受到一定的影响，洗衣机市场增长的动力依旧以更新换代，新产品需求为主，但经历15年的增长后，16年增速或将有所放缓；但出口市场或能突破增长，其原因在于部分日系企业全球洗衣机业务下滑，空出来的份额或许是中国企业抢夺的市场；同时，美洲市场需求的持续复苏、非洲地区的逐渐显现，对中国洗衣机出口会有不错的需求。综合来看，2016年洗衣机产销将保持增长态势。

未来，洗衣机国内更新换代需求依旧起重要的积极作用；而中国企业参与全球并购必将壮大自己，同时有利的推动自身品牌在全球的影响力，拉动洗衣机出口。三胜咨询预计洗衣机总产销将保持稳定增长，2019年生产量将达到6102万台。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、家用电器协会洗衣机专委会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个洗衣机行业的市场走向和发展趋势。
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