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█ 报告简介
儿童剧内容符合于儿童经验，而且受到儿童喜爱的戏剧称为儿童剧（childplay）。所以，即使儿童剧的演出者是大人，仍旧充满了热闹活泼的气氛，表达的东西也是浅显生动的，家长并不需要担心孩子会看不懂。儿童剧可取材于现实社会生活，也可以取材于童话、神话。

儿童剧更多体现的是纯真心灵下的故事，它对孩子有一定的引导作用，孩子的模仿能力特别强，经常看一些儿童剧，有利于孩子接触这个社会，并分辨是非。

儿童剧childplay，以儿童为服务对象的话剧、歌剧、舞剧、歌舞剧、戏曲以及童话剧、神话剧、木偶戏、皮影戏等不同类型剧种的统称。儿童剧除了具有戏剧一般的特征外，还要适应儿童特有的情趣、心理状态和对事物的理解、思考方式。要求通过具体、鲜明的形象与活泼、明快的情节向他们剖析严肃的主题，进行美的感染。在美的感染过程中，培养儿童积极的创造精神，发展他们的意志和想象力，从而使他们的思维能力受到锻炼，唤起他们的求知欲,尽可能使他们正确地认识现实世界与周围事物，以达到巩固其自身既有的道德感。儿童剧应具有思想的明确性、道德的纯洁性、人物性格与行为的真实性、摄取生活素材的广泛性和准确性、艺术构思的完美性。在有些国家，根据儿童各个年龄时期的差别，有学龄前、学龄初期和少年期儿童剧的明确区分。苏联、日本、罗马尼亚、澳大利亚、挪威、瑞士、德国和美国等都是儿童剧比较发达的国家。著名的儿童剧作品如《灰姑娘》、《乞丐与王子》、《皇帝的新衣》等在许多国家已广泛流传。

在中国革命战争时期，一些红色经典儿童剧曾经风起云涌，为传播爱国主义教育及文化起到了功不可没的巨大意义。但是，进入90年代的多媒体时代以来，儿童剧作为一种较为单一的视听形式的艺术，没有及时补给新时代的艺术，却被淡忘出历史的舞台。

直到新世纪来临的2004年，著名编剧人史航编剧的《迷宫》为长期疲软的儿童剧市场注入了一针强心剂，并带来了儿童剧的春天。与此同时，另一著名编剧廖一梅编剧的《恋爱的犀牛》曾创下小剧场演出的票房神话。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国儿童剧演出行业市场投资策略及前景预测研究报告》共六章。首先介绍了中国儿童剧演出行业市场发展环境、中国儿童剧演出整体运行态势等，接着分析了中国儿童剧演出行业市场运行的现状，然后介绍了中国儿童剧演出市场竞争格局。随后，报告对中国儿童剧演出做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国儿童剧演出行业发展趋势与投资预测。您若想对儿童剧演出产业有个系统的了解或者想投资儿童剧演出行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告主要采用国家数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场监测数据，企业数据主要来自于国统计局企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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