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█ 报告简介
文化创意产业是一种在全球化背景下产生的以创造力为核心的新兴产业，强调一种主体文化或文化因素依靠个人(团队)通过技术、创意和产业化的方式开发、营销知识产权的行业。文化创意产业主要包括广播影视、动漫、音像、传媒、视觉艺术、表演艺术、工艺与设计、雕塑、环境艺术、广告装潢、服装设计、软件和计算机服务等方面的创意群体。

文化创意产业被认为是21世纪全球最有前途的产业之一，有着巨大经济效益和社会效益，世界各国政府都对这一产业的发展给予了特别关注和高度重视。近年来，我国文化创意产业的效益日渐明显。

目前已建成文化创意产业园区共计1216个，分为三个阶梯，东部地区的广东、上海、江苏位列前三名，广东和上海的创意园区超过100个，与山东、北京、安徽进入第一梯队，数量均超过了50个园区；梯队为河南、福建、河北、四川等省市，数量超过50个，四川、湖北、陕西、天津、辽宁等省市超过30个园区，而其他省份少于30个园区。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国文化创意产业市场投资潜力及发展前景分析报告》共十五章。首先介绍了中国文化创意产业行业发展环境以及文化创意产业行业发展现状，接着分析了中国文化创意产业行业规模及消费需求，然后对中国文化创意产业行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国文化创意产业行业面临的机遇及趋势预测。您若想对中国文化创意产业行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、重庆文化创意产业发展概述

三、重庆创意产业发展的特点

四、重庆文化创意产业发展规划

五、2016年重庆文化创意产业发展目标

第六节 2014-2016年成都市文化创意产业发展现状

一、成都文化创意产业发展概述

二、文化创意产业成成都经济发展新的增长点

三、成都创意产业发展面临的挑战

第七节 2014-2016年郑州市文化创意产业发展现状

一、郑州文化创意产业发展的现状

二、郑州发展文化创意产业的优势

三、郑州发展文化创意产业的对策建议

第八节 2014-2016年呼和浩特市文化创意产业发展现状

一、呼和浩特市发展创意产业的重要意义

二、呼和浩特市发展创意产业的条件

三、呼和浩特市发展创意产业的对策

第十三章 2014-2016年中国文化创意产业关联行业分析

第一节 2014-2016年中国文化创意产业与园区建设

一、创意产业园的特征及发展现状

二、创意产业园规划建设的内涵与原则

三、创意产业园的运作机制

四、我国文化创意产业园发展建议

第二节 2014-2016年中国文化创意产业与设计

一、文化创意产业背景下的设计产业化研究

二、文化创意产业建构下设计的跨越与重构

三、我国创意产业与包装设计行业发展分析

四、创意产业对汽车设计的重要性解析

第三节 2014-2016年中国文化创意产业与版权保护

一、版权保护是文化创意产业发展的制度核心

二、文化创意产业发展须加强版权保护

三、文化创意产业侵权将有法可依

四、我国文化创意产业版权保护的不足及建议

第四节 2014-2016年中国文化创意产业与人力资源管理

一、人力资源在文化创意产业发展中的作用

二、创意产业的人力资源现状与挑战

三、创意产业构建人力资源管理体系的策略

第五节 2014-2016年中国文化创意产业与档案信息化

一、档案信息化是文化创意的基础

二、档案信息资源治理创新是文化创新的需要

三、文化创意产业加强档案信息资源建设的对策

第十四章 2014-2016年中国文化创意产业投融资分析

第一节 2014-2016年中国文化创意产业投资机会

一、网游应成我国文化创意产业投资重点

二、文化创意产业引发投融资的热潮

三、我国文化创意产业的拓展融资恰逢时机

四、文化创意产业投资案例分析

第二节 2014-2016年中国PE投资文化创意产业动向分析

一、私募股权投资（PE）简介

二、PE在中国发展现状浅析

三、文化创意产业是PE投资的重要选择

第三节 2014-2016年中国文化创意产业投融资面临的挑战

一、我国文化创意产业投资面临的的风险

二、我国文化创意产业三大融资之惑

三、制约我国文化创意产业融资发展的问题

四、文化创意产业投融资难的原因解析

第四节 2014-2016年中国文化创意产业投融资战略

一、我国文化创意产业融资的拓展思路

二、解决文化创意产业投融资问题的对策

三、多项举措打破文化创意产业融资瓶颈

四、解决文化创意产业企业融资问题的方式

五、文化创意产业融资的立法探讨

第十五章 2016-2020年中国文化创意产业趋势预测趋势

第一节 2016-2020年中国文化创意产业发展的前景

一、中国文化创意产业发展机遇与前景分析

二、我国文化创意产业发展潜力巨大

第二节 2016-2020年中国文化创意产业集聚发展趋势展望

一、产业集聚

二、空间集聚

三、功能集聚

第三节 2016-2020年我国文化创意产业趋势分析
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